Belang Marketing Drenthe voor het realiseren van Drentse
ambities

Drenthe.... vertel je verhaal

Wij hebben begrip voor het feit dat in het huidige economische klimaat keuzes gemaakt moeten
worden om de begroting sluitend te krijgen. Zo ook in Drenthe en binnen de provinciale organisatie.
Maar... des te meer de reden om de kracht van Drenthe en haar ambities op de kaart te zetten.
Drenthe is hard op weg naar een nieuwe identiteit. Een identiteit, waarin de bekende waarden als
rust, ruimte, natuur en het gevarieerde landschap het decor vormen waarin mensen unieke
momenten beleven, kwaliteit van leven ervaren en ambities en ontwikkelingen worden
waargemaakt. Kortom: het verhaal van Drenthe.

Marketing Drenthe heeft de afgelopen 4 jaar deze identiteit vertaald in een stevige imagocampagne
die op dit moment zijn vruchten afwerpt. Onderzoek (Imago onderzoek Grontmij 2011) wijst namelijk
uit dat Drenthe zich middels een (integraal) campagneconcept op een positieve wijze ontwikkelt
naar een nieuwe identiteit (zie Curriculum Vitae Marketing Drenthe). Een positief verhaal met veel
perspectief. Maar negatieve ontwikkelingen staan dat beeld in de weg. Gebrek aan middelen met
name bij overheden maar ook bij het bedrijfsleven creéert een bedreigende situatie voor het welzijn
en de welvaart van Drenthe. De reftex is om ‘alles een tandje minder' te doen en alle extra's, zoals
dat heet, weg te bezuinigen. Hierin zitten juist de activiteiten en ambities waarin Drenthe zich
onderscheidt van andere provincies.

Juist nu, in tijden van recessie en krimp, moet Drenthe anticyclisch acteren en investeren om volop
in te zetten op datgene wat Drenthe onderscheidt van andere provincies en regio’s om zich te
profileren. Dat betekent kiezen voor de sterke punten en ambities van Drenthe en dit aan de rest
van Nederland te tonen. Juist de integrale en onderscheidende wijze waarop Marketing Drenthe het
verhaal van Drenthe uitdraagt en de codrdinerende en regisserende rol die ze daarin

speelt, versterken deze punten en ambities en daardoor het imago van Drenthe. Dit leidt weer tot
versterking van zowel de economische als de sociaal-maatschappelijke structuur en de
leefbaarheid van onze mooie provincie. In feite fungeert Marketing Drenthe als de afdeling
Marketing en Communicatie van de “Drenthe BV" en draagt zij bij aan de positionering van Drenthe
en regisseert zij de identiteit. Diverse initiatieven die bijdragen aan een positief imago ontwikkeling
voor Drenthe van Drentse partijen, maar ook provinciale programma’s (Klimaat en Energie, Vitaal
Platteland) liften mee binnen het sterke campagneconcept van Marketing Drenthe zodat het beeld
van Drenthe naar buiten toe krachtiger en herkenbaarder wordt.

Een eventuele krimp in het provinciale budget ten behoeve van Marketing Drenthe zal dan ook
afbreuk doen aan de opgebouwde inspanningen in het positief doorontwikkelen van het imago van
Drenthe. Kapitaalvernietiging van de investeringen in Marketing Drenthe, maar vooral van het
verhaal van Drenthe. Daarnaast heeft een eventuele krimp in het budget voor Marketing Drenthe
een extra consequentie. Direct gerelateerd aan het provinciale budget heeft Marketing Drenthe
namelijk sinds 2011 een grote Europese subsidie verkregen, die een multipliereffect heeft op het
provinciale aandeel. Gevolg hiervan is dat het aantal activiteiten navenant is gestegen, evenals het
aantal partners (gemeenten, organisaties en ondernemers) dat hierbij betrokken is. Omgekeerd
heeft een krimp in het provinciale budget voor Marketing Drenthe echter een multiplier krimpeffect
op deze Europese en private financiering. De feitelijke consequentie hiervan is dus dat niet alleen
Marketing Drenthe, maar ook andere (markt)partijen over minder budget beschikken om hun
ambities op het gebied van o.a. werkgelegenheid, sociale structuurversterking en een vitaal en
gezond platteland in Drenthe te realiseren.

Wij doen ons uiterste best de provinciale investering tot een optimaal effect te laten leiden en ook
zoeken wij andere financieringsbronnen om tot een optimale positionering van Drenthe te komen. In
2012 werken we met een begroting waarin slechts 40% uit provinciale middelen komt en 60% uit
Europese subsidies en de bijdragen van lokale Drentse overheden en het bedrijfsleven (bijlage 1).
Hierin zijn niet meegenomen de uren die laatstgenoemden bijdragen om gezamenlijk Drenthe
volgens het gewenste imago op de kaart te krijgen. Tot slot blijft Marketing Drenthe zoeken naar
meer efficiency, intern en in de samenwerking met andere partijen die bijdragen aan een sterk merk



Drenthe.
Drenthe doet wat met je!
Bijlagen:

Bijlagen 1 en 2
Curriculum Vitae Marketing Drenthe




Biylage 1

Bijlage 1

Opstelling begroting 2012 Marketing Drenthe

Begroting 2012
Organisatie
Corporate
Recreéren

Werken

Wonen

Overige activiteiten
reserve efro

Totaal

Provincie EFRO
457.300 180.000
1.051.000  1.066.000
100.000 -

45.000 36.818
45.000 36.818
86.112 104.000
400.000
1.784.412  1.823.636

l

40%
Provincie

41%
Europees geld

Participatie
341.000
70.000
80.000
45.000

285.925

821.925

l

28%
Drentse
stakeholders

Totaal
637.300
2.458.000
170.000
161.818
126.818
476.037
400.000

4.429.973
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Bilage 2

Bijlage 2
Het continu vakantie onderzoek (NBTC-NIPO 2011)

Aantal overnachtingen
Bron: Continu Vakantle Onderzoek NBTC-NIPO
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Start campagne Marketing Drenthe
{juni 2008)

Uit het continu vakantie onderzoek blijkt dat Drenthe binnen de toeristische recreatieve sector de meeste
overnachtingen heeft ten opzichte van de omliggende provincies. Vanaf 2006 is er een zelfs een stijging
zichtbaar met een piek in 2009 vanwege de Vuelta. In dat jaar heeft Marketing Drenthe tevens een extra
financiéle impuls gekregen. In 2011 heeft de provincie Drenthe maar liefst 9.948.000 overnachtingen
(boven niveau van 2009) gerealiseerd. Daarbij heeft Drenthe een marktaandeel van 11% 3° plaats (na
Gelderland, Limburg en ex equo met Brabant) . Echter het marktaandeel met betrekking tot omzet binnen
de toeristische sector blijft nog wel wat achter (10% 4° plaats)
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