Jaarverslag Marketing Drenthe 2008

Assen, 5 juni 2009

Geachte heer/mevrouw,

Er is geen provincie zo mooi als Drenthe. Toegegeven, deze stelling geeft wat blijk van subjectiviteit, maar u en wij
weten het als geen ander: Drenthe doet wat met je! Als Stichting Marketing Drenthe mogen wij dagelijks mede
dankzij uw bijdrage werken aan het verkondigen van deze boodschap en dat doen wij met veel plezier.

Dit doen wij niet alleen met het thema recreatie & toerisme, maar wij zetten ons ook in voor het wonen en werken
in Drenthe. Deze onderwerpen passen perfect in het door ons gekozen concept: dit is de provincie waar je de rust en
ruimte vindt om tot besluiten te komen. Waar je de balans vindt tussen werk en privé en waar de kwaliteit van leven
voorop staat. Dit communiceren wij op een eenduidige en consequente wijze in een mooie huisstijl.

Maar omdat wij veel projecten en communicatietrajecten hebben lopen en deze niet altijd voor iedereen zichtbaar
zijn, hebben wij onze activiteiten vastgelegd in een communicatie jaarverslag 2008. Met gepaste trots bieden wij u
een exemplaar hiervan aan.

Brengt dit verslag u op ideeén hoe de provincie Drenthe nog beter te promoten, plaats dan uw idee en/of suggestie
op ons platform om uw idee kenbaar op te maken op www.drenthe.nl/ideevoorpromotie ? Of neemt u gerust
contact met ons op via info@marketingdrenthe.nl. Wij luisteren graag naar u.

Drenthe doet wat met je!

Met vriendelijke groeten,
Marketing Drenthe

Charles van Santvoord, directeur

www.drenthe.nl WA—U



Jaarverslag 2008

Drenthe doet wat met je!



‘Heel herkenbaar: het Drenthe-gevoel. Op momenten dat even niks moet, komt het grote inzicht. Ineens weet je hoe het verder moet: een nieuwe baan,
een ander leven. Keuzes of beslissingen zijn vaak geen rationeel proces. Ik heb zelf een huisje in Drenthe. Daar, midden in de stilte en de natuur krijg ik
soms ineens een idee of neem ik een besluit, zonder dat ik bewust ergens over aan het nadenken was. Als je ontspannen bent, lijken je gedachten zich
soms als vanzelf te ordenen.” Van Drenthe-gevoel naar Drenthe-effect: Drenthe doet wat met je!

Quote uit JAN Magazine

Colofon Vormgeving Open communicatiebureau Fotografie Alfred Oosterman, Anneke Bloema, Bert Barelds Drukwerk /pet drukkers en vormgevers
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Voorwoord



Bij Marketing Drenthe kijken we graag vooruit. Anticiperen op de laatste ontwikkelingen en
onszelf voorbereiden op de toekomst, om zo onze mooie provincie zo goed mogelijk onder
de aandacht te brengen. Toch is er geen toekomst zonder verleden. Soms is het goed stil te
staan bij alle mooie zaken die we al hebben gerealiseerd. Het Marketing Drenthe jaarverslag
2008 is hier vanzelfsprekend een geschikt moment voor. Graag nemen wij u in vogelvlucht
mee door onze missie, visie, strategie, doelstellingen en gerealiseerde projecten en
activiteiten in 2008. Zo heeft 2008 in het kader gestaan van het uitwerken en neerzetten
van de integrale strategie die in 2007 is vastgesteld. Op basis hiervan is een meerjarige
televisie en print campagne ontwikkeld. Dit is dé manier om het imago van Drenthe op de
gebiedenvanrecreatie/toerisme, werken en wonen naar derden toe positief te beinvioeden.
Daarnaast is in 2008 een eerste aanzet gemaakt om de organisatie op deze ontwikkelingen
aan te passen. De twee parttime interim managers die samen met het team een uitstekende
basis voor de toekomst hebben neergelegd, zijn per 1 oktober 2008 vervangen door een

fulltime marketing en communicatie directeur.

Marketing Drenthe pakt de marketing en communicatie van de provincie Drenthe niet
zelfstandig op. Wij luisteren naar de klant, kijken naar de trends en slaan bruggen richting
overheden, stichtingen, belangenorganisaties en vooral ook ondernemers. Zo maken wij
afwegingen om met een gerichte focus op toerisme, werken en wonen onze middelen zo
efficiént en samenhangend mogelijk in te richten. Dit doen wij onder andere met behulp
van vooraanstaande ‘Drenthepreneurs’. Dit zijn gelijkgestemde en enthousiaste ondernemers
die de provincie Drenthe een warm hart toedragen. Zij zien kansen voor Drenthe in de
toekomst en creéren een eigen netwerk waardoor een zo groot mogelijk draagvlak ontstaat
om gezamenlijk de campagne inhoud te geven en de boodschap uit te dragen: Drenthe
doet wat met je!

Heeft u voor de promotie van ons mooie Drenthe nog een

suggestie? Dan bieden wij u graag een platform om uw

idee voor de promotie van Drenthe kenbaar te maken op
www.drenthe.nl/ideevoorpromotie. ledere inzending krijgt

van ons een terugkoppeling.

Charles van Santvoord

directeur



Aanleiding campagne



0p 4 januari 2007 is de nieuwe stichting Marketing Drenthe opgericht. Voor een periode
van vier jaar is met financiéle middelen van de Provincie Drenthe een landelijke campagne
opgezet. Het betreft een campagne waar naast aandacht voor toerisme en recreatie, ook
wonen en werken in Drenthe worden gepromoot. Bovendien is er ruimte voor de
communicatie van evenementen, steden en actualiteiten. De kernwaarden van Drenthe
zoals rust, ruimte en oorspronkelijkheid worden “toekomstgericht” gemaakt. Zo moet
Drenthe in de beeldvorming een vitale, dynamische provincie worden. Het beoogde
resultaat van de campagne is een significante imagoverbetering van Nederlands mooiste
provincie. Na een uitgebreide bureauoriéntatie en pitch is communicatiebureau Open in

de arm genomen voor het uitvoeren van de campagne.



Marketing Drenthe



Marketing Drenthe is een kleine enthousiaste slagvaardige club met een open houding om
zaken op te pakken en nieuwe kansen in beeld te brengen. Daarnaast ligt de kracht in het
feit partijen met elkaar te verbinden en de communicatie te verbeteren en te versterken

om Drenthe op de kaart te zetten.

Visie

Marketing Drenthe ziet het als haar taak Drenthe op een professionele wijze te promoten
als de provincie om te wonen, werken en te recreéren; Daarbij wil Marketing Drenthe haar
stakeholders (bedrijfsleven en overheden) in Drenthe advies kunnen geven op het gebied
van regiomarketing binnen de gestelde kaders, wat er mede toe bijdraagt hun eigen

positionering in Drenthe te versterken.

Missie

Marketing Drenthe wil zich presenteren als een professionele organisatie op het gebied van
regiomarketing. Een organisatie die een intermediérende rol speelt tussen vraag en aanbod
en daarbij rekening houdt met en bruggen slaat naar betrokken actoren ten einde het
gewenste imago van Drenthe te realiseren bij haar geformuleerde doelgroepen. Een

organisatie waar medewerkers op een prettige persoonlijke doch professionele wijze haar

klanten (stakeholders) ondersteunt, adviseert en stimuleert bij activiteiten die Drenthe

consistent positioneren als de provincie waar het goed wonen, werken en recreéren is.

Organisatie

In 2008 is de organisatie gestart met een campagneleider (Adri Ooms) een parttime
directeur (Karel Groen) en drie communicatiemedewerkers (Geeke Snijders, Sylvia
Ouwerkerk en Bianca Nagengast). In oktober is Charles van Santvoord als directeur van
Marketing Drenthe in dienst gekomen. In 2008 bestond het team van Marketing Drenthe

uit vier personen, waarvan twee personen in deeltijd werken.

Raad van Toezicht

Marketing Drenthe is een stichting en heeft een zelfstandige bestuurlijke verantwoordelijk-
heid. De stichting heeft een Raad van Toezicht die toeziet op navolging van het geformuleerde
beleid binnen de gestelde budgetten. De Raad van Toezicht bestond in 2008 uit de volgende
leden: De heer ). Priem, Friesland Foods (tot 1 oktober 2008) de heer C. Peer, Friesland
Bank, mevrouw H. Bemboom, Attractiepark Slagharen (tot 1 oktober 2008), de heer A. Bos,
TVM Verzekeringen, de heer F. Boermans, Idee ICT, de heer H. van Houten, Woonconcept

(vanaf 1 oktober) en de heer W. Groot, Landal Greenparcs (vanaf 1 oktober 2008).



Campagneconcept
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Het campagneconcept van Open is geinspireerd door een quote dat in het tijdschrift JAN

heeft gestaan. Het campagneconcept heeft drie belangrijke pijlers:

1. de mooiste plekken van Drenthe in beeld brengen

2. van Drenthe-gevoel naar Drenthe-effect in tekst verwerken

3. een rode kei als rode draad gebruiken

In de campagne zien we mensen op de allermooiste plekken van Drenthe. Het gaat daarbij
bijvoorbeeld om heidevelden, uitgestrekte veengebieden, een stroomdallandschap, een
typisch Drentse brink, een havezathe, et cetera. Op de voorgrond zien we één of meerdere
mensen. Zij vertellen wat er op deze plek met hen gebeurde. Want dat is de kracht van
Drenthe: daar komen mensen tot rust en gaan zich dingen realiseren, zaken inzien en ze
hakken er knopen door. Drenthe biedt de rust en de ruimte om je gedachten te ordenen,
om kwartjes te laten vallen en beslissingen te nemen. Om te verhuizen bijvoorbeeld, van
baan te veranderen, noem maar op. We noemen dit het Drenthe-effect: de kernwaarden
van Drenthe doen wat met de bezoekers en bewoners. Zo kan er ook op het gebied van
bedrijvigheid in Drenthe veel bedacht worden: een nieuw bedrijf, product of zelfs uitvinding.

Het is dé provincie die de randvoorwaarden biedt om creativiteit op te wekken.

De plek waar de mensen staan die hun verhaal vertellen, wordt gemarkeerd door een rode
kei. Zwerfkeien zijn een typisch Drents verschijnsel en door een kei de rode campagnekleur
mee te geven valt hij op. De rode kei kan ook terugkomen in diverse acties: als meubelstuk,

markeringsvoorwerp of zelfs als paviljoen.
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Advertentie uitingen 2008



Advertentie uitingen 2008
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Campagne 2008
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Op basis van het Marketing Communicatie strategieplan 2008 is er gekozen voor een
massamediale inzet om een zo groot mogelijk aantal van de geformuleerde doelgroepen
(gezinnen met jonge kinderen en actieve senioren) te bereiken. Dit betekent dat 2008 in
het teken heeft gestaan van een corporate campagne middels TV spots op de landelijke
zenders NL 1, 2, en 3 en RTL en advertenties in diverse landelijke bladen en magazines.
Daarnaast zijn aanvullend diverse communicatiemiddelen en -activiteiten ontwikkeld met
als doelstelling ondernemers en organisaties te koppelen en te betrekken bij de corporate
campagne van Marketing Drenthe. Het doel is uiteindelijk het laden van het merk Drenthe
binnen de themavelden recreatie/toerisme, wonen en werken en gezamenlijk met één

visie en gezicht naar buiten te treden om Drenthe op de kaart te zetten.

Corporate Campagne

Ontwikkeling TV Spot Drenthe

In samenwerking met GRS Films met als regisseur Edo Kars heeft Marketing Drenthe een TV Com-
mercial gemaakt. De commercial is ingezet op kwaliteit en vooral de kernwaarden van Drenthe
zijn naar voren gebracht. Met speciale cameratechnieken, helicopterviuchten en speciale effec-
ten is Drenthe op een dynamische manier in beeld gebracht. De TV Commercial is in een versie

van 30 en 45 seconden uitgebracht. De muziek is gecomponeerd door Otto van der Toorn.

Premiére TV spot Drenthe in Utopolis
0p 23 juniisin bioscoop Utopolisin Emmen de premiére van de TV Commercial georganiseerd.
Ruim 100 gasten kregen onder leiding van Herbert Dijkstra voor het eerst de commercial te

zien, de making of en achtergrondinformatie over de TV Commercial.

Campagne op landelijke TV

In de maanden juli en oktober is op de landelijke zenders NL 1, 2, 3 en RTL de Drenthe TV
commercial zo'n 300 x per flight uitgezonden. Ter ondersteuning van de uitzending van de
spot, werden in Drenthe via 800 Abri’s de bewoners van en bezoekers aan Drenthe via een
billboardcampagne gewezen op de genoemde uitzendingen. Tevens is een verwijzing
opgenomen naar de website www.drenthe.nl en de mogelijkheid om de locaties, die
worden getoond in de TV spot, te bezoeken. De gekozen doelgroep voor de TV zijn de

kijkers tussen de 25 - 54 jaar. De spot werd bekeken door ruim 10 miljoen kijkers.
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Beelden uit de tv-commercial



Beelden uit de tv-commercial
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Printcampagne consumentenbladen

Volgend op de uitzendingen van de TV-spot, is in de maanden augustus/september en
november/december, in een geselecteerd aantal landelijke consumentenbladen een
printcampagne neergezet. Voor de printcampagne zijn drie nieuwe beelden ontwikkeld.
Met de visualisatie en de gebruikte teksten wordt de beoogde doelgroep (jonge gezinnen
en empty nestors) rechtstreeks aangesproken. De advertenties werden o.a. geplaatst in

Libelle, Margriet, Plus Magazine, JM, JAN, Nouveau en Jonge Ouders.

Campagnebus Drenthe!

Als onderdeel van de nieuwe campagne is een campagnebus ontworpen. Een opvallende
touringcar, waarop personen zittend op een rode kei zijn afgebeeld, zal als een rijdend
billboard door Nederland rijden. De rode kei is het symbool die als een rode draad door de

nieuwe campagne heen loopt.

Corporate brochure
Marketing Drenthe heeft een nieuwe algemene brochure over Drenthe uitgebracht. De brochure
Ervaar Drenthe is een imagobrochure met de thema’s natuur, cultuur, vrije tijd en toerisme en

wonen en werken. De eerste exemplaren zijn uitgereikt tijdens het Drenthepreneursdiner.
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Interne campagne Da’s Nou Drenthe!

In aanloop naar de campagne is Marketing Drenthe begin februari gestart met een interne
campagne. In het Dagblad van het Noorden en in een aantal lokale weekbladen in Drenthe
heeft een advertentie gestaan waarin de start van de campagne werd aangekondigd en werd

aandacht gevraagd voor de bijzondere tentoonstelling Go China in het Drents Museum.

Go China-bus

0p 29 januari 2008 is een speciale Go China-bus, van de Asser busonderneming Drenthe
Tours, ten doop gehouden. De betreffende bus is geheel van een speciale folie voorzien, op
basis van een ontwerp van Open Communicatie, het campagnebureau van Marketing
Drenthe. De ‘afzenders’ van de bus zijn Marketing Drenthe en Marketing Groningen, als
vertegenwoordigers van de respectievelijke promotiecampagnes ‘Da’s nou Drenthe!” en
‘Er gaat niets boven Groningen’. Met deze activiteit willen beide organisaties de samen-

werking tussen de beide musea en de beide gemeenten ondersteunen.



Campagne gericht op de drie thema’s Toerisme en Recreatie, Wonen en Werken

Toerisme en Recreatie pe campagne below the line is ingezet op drie
thema’s. De campagnedoelstelling voor toerisme is het positief beinvloeden van het
imago van Drenthe als de toeristische provincie waar je op een verrassende

eigentijdse manier kennis maakt met de kernwaarden van Drenthe en teruggaat

naar de basis waar je tot jezelf kunt komen.

Consumentenbeurzen Nederland

Er is in het voorjaar van 2008 deelgenomen aan een tweetal consumentenbeurzen, te
weten de Vakantiebeurs te Utrecht en de Fiets- en Wandelbeurs te Amsterdam. Op beide
beurzen is de eigen eilandstand geplaatst, waarbij per beurs een vijftal deelnemers, samen
met Marketing Drenthe, de bezetting van de stand vormden. In september is deelgenomen
aan de 50Plus Beurs te Utrecht. Met een marketing actie via de mail gericht aan de

50plusser heeft Marketing Drenthe 5000 consumentenadressen verzameld.

Mediacampagne en persbewerking Belgié (Vlaanderen)

Via het Nederlands Bureau voor Toerisme, vestiging Belgié, is een mediapakket en een
daarmee gekoppelde persbegeleiding ingekocht. Drenthe ’‘lift” mee in de Holland-
campagne, die in Vlaanderen wordt uitgevoerd. Deze campagne wordt ondersteund met
betrokkenheid bij consumentenbeurzen, die in het voorjaar van 2008 zijn gehouden
(Vakantiesalon te Antwerpen en Brussel). Eind november is deelgenomen aan de Belgische
evenknie van de 50Plus Beurs (Zenith te Brussel). Drentse ondernemers participeren in de

campagne en nemen deel aan de consumentenbeurzen.

Bestemming Nederland

Begin mei 2008 is opnieuw een aflevering uitgezonden over Drenthe in het RTL4-programma
‘Bestemming Nederland’. De uitzending heeft op zaterdag 10 mei 2008 plaatsgevonden en
is herhaald op zondag 11 mei 2008. Het format van de aflevering is gebaseerd op een
tweetal ‘verhaallijnen’. Het eerste verhaal speelde zich af in de omgeving van Zuidwolde,
waarbij Jan Vayne figureerde als regiobewoner. In het tweede verhaal maakte een gezin
kennis met Noordoost-Drenthe, met een bezoek aan het Drents Museum en outdoor-
activiteiten in de Hunzevallei. Een kleine 800.000 kijkers heeft de uitzending bekeken. In

het weekend van 9 en 10 augustus 2008 is de uitzending in z'n geheel herhaald op RTL4.
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Brochure fietsen & wandelen

Speciaal voor de beurzen in Belgié en Nederland heeft Marketing Drenthe een flyer gemaakt
met de fiets- en wandelmogelijkheden in Drenthe. De flyer geeft een overzicht van de
diverse fiets- en wandelroutes, kinderroutes, thematische routes en archeologische routes.
Naast een overzicht van de kaarten en routes staan ook een aantal belangrijke evenementen

op het gebied van wandelen en fietsen genoemd.

Lente & Zomerspecial en Herfst & Winterspecial
In samenwerking met Media-Plus in Emmen is in januari een Lente & Zomerspecial
uitgegeven en in augustus een Herfst & Winterspecial. De kranten worden verspreid op de

beurzen in Nederland en Belgie en in een vooraf geselecteerde regio in Nederland.

Meimaand Fietsmaand

Samen met Recreatieschap Drenthe is geparticipeerd in het landelijke initiatief Meimaand
Fietsmaand. Vele honderdduizenden deelnemers hebben meegedaan aan de verschillende
activiteiten. Voor Drenthe is een specifieke fietsroute aangeboden. Als dé fietsprovincie van

Nederland kan Drenthe niet ontbreken bij een dergelijk evenement.
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Kennisoverdracht en samenwerking toeristisch bedrijfsleven

Met een aantal toeristische partijen in Drenthe (Drenthe Hotels, Drenthe Campings, Groep
Ruinen, Samenwerkende Ondernemers rondom het Dwingelderveld, Samenwerkende
Ondernemers rondom het Drents-Friese Wold, het Veenland, Drentse Musea, Kop van
Drenthe e.a.) is met enige regelmaat contact om te komen tot een meer consistente aanpak
van de toeristische promotie en marketing van Drenthe, zodat voor de consument een

meer eenduidig beeld ontstaat van het toeristisch aanbod in Drenthe.

Regio initiatieven

Vanuit Marketing Drenthe is in meer of mindere mate ondersteuning verleend aan de
promotie- en marketing activiteiten in een aantal deelregio’s, te weten de Hunzevallei www.
hunzevallei.nl, het Reestdal www.reestdal.eu en Midden-Drenthe www.drentsehooglanden.
nl (nog niet actief). Insteek daarbij is dat de regio initiatieven rechtstreeks worden gekoppeld
met www.drenthe.nl en www.dasnoudrenthe.nl en dat sprake is van het versterken van
elkaars initiatieven. De imagocampagne van Drenthe fungeert daarbij als paraplu en via de
regio initiatieven worden concrete ondernemers-activiteiten en producten ontwikkeld en

onder de aandacht gebracht van de bezoeker en consument.



Wonen orenthe is dé woonprovincie waarin men in een schitterende natuurlijke

woonomgeving, met de nabijheid van de economische groeikernen kan genieten
van de Drentse authenticiteit en mentale ongedwongenheid, met een kwalitatief

hoogwaardig, sociaal en veilige leefomgeving.

Advertentie

Voor de landelijke printcampagne is een advertentie ontworpen waarin het wonen sterk
naar voren wordt gebracht. Een jong gezin staat voor een prachtige boerderij en vertelt het
verhaal waarom ze in Drenthe verliefd zijn geworden op een huis. De advertentie wordt

landelijk ingezet.

Aandacht voor wonen in Lente & Zomerspecial en Herfst & Winterspecial
In de uitgaven van Media-Plus wordt specifiek aandacht geschonken aan het wonen en werken
in Drenthe. Personen uit Drenthe komen aan het woord en vertellen waarom het zo bijzonder

wonen en werken is in Drenthe. Het verhaal van loopt als rode draad door de uitgaven.

Zeven Eilanden te Hoogeveen

In Hoogeveen zal een bijzonder en zeer exclusief woonproject worden gerealiseerd, te
weten de ‘Zeven Eilanden’. Voorwaarde voor deelname aan het project is dat de betrokkenen
volgens de principes van het ‘organisch bouwen” hun plannen ten uitvoer brengen. Daarmee
is er sprake van een unieke formule, hetgeen naar verwachting veel ‘free publicity’ voor
Hoogeveen (en daarmee voor Drenthe) zal gaan opleveren. Ter promotie van het
eilandenproject in Hoogeveen en ter promotie van het wonen in Drenthe hebben de
gemeente Hoogeveen en Marketing Drenthe zaterdag 29 maart een paginagrote advertentie
in Volkskrant Magazine geplaatst. In de opvallende rode kleur van de Da’s nou Drenthe!

campagne werd in het kort informatie gegeven over dit bijzondere woonproject.
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Special Drenthepreneurs in Drenthe Magazine
In het juni nummer van het Drenthe Magazine is een special toegevoegd waarin een zestal
Drenthepreneurs worden geportretteerd. In het nummer dat in het najaar verscheen,

worden een aantal andere Drenthepreneurs neergezet.

Tyconen van Tynaarlo

In het najaar is in de gemeente Tynaarlo een bedrijvendag gehouden, waarbij een aantal
toonaangevende bedrijven uit de betreffende gemeente hun deuren openen voor het
publiek. Op deze wijze kunnen geinteresseerden op een ongedwongen wijze kennismaken
met het Drentse bedrijfsleven. Vanuit Marketing Drenthe wordt het initiatief van Tynaarlo

gezien als een manier om de innovatiekracht van het Drentse bedrijfsleven te etaleren.

Werken prenthe wordt neergezet als werkprovincie waar de ondernemer nog in

de Drentse leefomgeving alle rust en ruimte vindt om te ondernemen en beslissingen
te nemen en waar werknemers hun werk kunnen uitvoeren in een prettige

leefomgeving.

22

Aandacht voor werken in Lente & Zomerspecial en Herfst & Winterspecial
In de uitgaven van Media-Plus wordt specifiek aandacht geschonken aan het wonen en werken
in Drenthe. Personen uit Drenthe komen aan het woord en vertellen waarom het zo bijzonder

wonen en werken is in Drenthe. Het verhaal van loopt als rode draad door de uitgaven.

Drenthepreneurs

0p 24 april 2008 is een eerste bijeenkomst gehouden voor (potentiéle) “Drenthepreneurs”.
Een Drenthepreneur is een ondernemer of bedrijf, die de promotiecampagne een warm
hart toedraagt en de campagne (voor een periode van 3 jaar) financieel wil steunen.
Momenteel hebben 19 bedrijven zich formeel als Drenthepreneur aangemeld en daartoe
een certificaat ontvangen. Bedrijven kunnen Drenthepreneur worden waarbij ze kunnen

kiezen tussen een basis- en een pluspakket.

Drenthepreneur Award en symposium Promotiedagen Noord-Nederland
Op initiatief van de Drenthepreneurs is de Drenthepreneur Award in het leven geroepen. De
award wordt uitgereikt aan een persoon die Drenthe op een bijzondere manier op de kaart

heeft gezet en voor een economische impuls heeft gezorgd. De Drenthepreneur Award is



tijdens een symposium over regiomarketing georganiseerd door Marketing Drenthe
uitgereikt aan Michel van Maarseveen, directeur van het Drents Museum, vanwege het

succes van de tentoonstelling Go China!

Algemene activiteiten

Corporate website

Halverwege 2008 is vanuit de samenwerking met de provincie Drenthe de corporate
website van de campagne gewijzigd van www.dasnoudrenthe.nl naar www.drenthe.nl.
Beide websites zullen uiteindelijk worden gevoed vanuit dezelfde hoofddatabase. Nu is dat
nog niet zo, aangezien er nog een synergieslag moet worden gemaakt. Biblionet Drenthe
is de beoogde partner om deze hoofddatabase in te vullen. Daarnaast wordt voor de beide
websites gebruik gemaakt van andere bronnen (Funda.nl, Vacaturebank.nl etc.). De visie is
dat vanuit het belang van de bezoeker gewenst is om alle relevante informatie over Drenthe
bereikbaar te maken, zonder dat alle data zelf moet worden gegenereerd en/of beheerd.
Wel is het nodig om als Marketing Drenthe de rol van ‘redacteur’ in te vullen, aangezien
niet alle data direct relevant is voor de bezoeker. De vraag van de bezoeker (of consument)

is leidend en niet perse het aanbod vanuit Drenthe.

Drenthe Magazine

In 2008 zijn vier nummers van het Drenthe Magazine gerealiseerd. Het Drenthe Magazine
heeft een professionaliseringsslag gemaakt en het nieuwe concept slaat goed aan. De
verkoop geschiedt via 1.600 verkooppunten verspreid over Nederland. In het magazine
wordt aan de hand van een groot aantal artikelen aandacht gevraagd voor de themavelden
van de campagne (Werken, Wonen en Toerisme) en wordt aan de hand van allerlei items
de veelzijdigheid van Drenthe ten toon gespreid. Weliswaar wordt het magazine door een
onafhankelijke uitgever geproduceerd maar inhoudelijk is er sprake van een duidelijke link

met de promotiecampagne.

Voor hetzelfde geld in Emmen

Marketing Drenthe is als partner van de gemeente Emmen betrokken geweest bij de
voorbereiding van een tiendelige serie, die begin 2008 is uitgezonden via de landelijke TV-
zender RTL4. In de serie kwamen via het format van ‘reality tv’ een tiental gezinnen in beeld,
die op enigerlei wijze de bakens verzetten en in Emmen hun leven een nieuwe invulling
geven. De thematiek van de tv-serie sluitnaadloos aan bij de thematiek van deimagocampagne
voor Drenthe. De serie is tussen januari en maart 2008 uitgezonden en heeft een groot aantal

kijkers getrokken. Zo'n 3,6 miljoen kijkers hebben één of meerdere uitzendingen gezien.
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Interne communicatie
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Interne Communicatie
Het uitdragen van de campagne kan Marketing Drenthe niet alleen, daarvoor is draagvlak,
acceptatie en samenwerkingsbereidheid nodig van haar doelgroepen in Drenthe. Om dit te

bereiken maakt Marketing Drenthe o.a. gebruik van de volgende middelen.

Nieuwsbrief Drenthebelletje
Drenthebelletje is de nieuwsbrief ten behoeve van het Drentse netwerk met campagne-
nieuws, Marketing Drenthe nieuws en nieuws over andere activiteiten in de provincie

Drenthe. In 2008 is het Drenthebelletje verstuurd aan 1400 relaties.

Bijeenkomsten

Bij specifieke voor de doelgroep gerichte informatie ( bijvoorbeeld statenleden, toeristisch
bedrijfsleven, NVM makelaars) heeft Marketing Drenthe bijeenkomsten georganiseerd
waarbij interactieve communicatie met betrokkenen wenselijk was. Tijdens deze bijeen-
komsten wordt vooral gecommuniceerd waar Marketing Drenthe voor staat, wat de

campagne inhoudt en hoe partijen kunnen participeren in de campagne.

Klankbordgroepen
Binnen de specifieke sectoren toerisme, wonen en werken heeft Marketing Drenthe
klankbordgroepen samengesteld waarmee Marketing Drenthe zo nu en dan haar activiteiten

spiegelt.
Open Huis Marketing Drenthe

Vorig jaar heeft Marketing Drenthe Open Huis gehouden en haar relaties de mogelijkheid

gegeven om het kantoorpand aan de Dr. Nassaulaan in Assen te bezoeken.
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Samenwerkings- en
participatiemogelijkheden
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Marketing Drenthe streeft er naar de eerder omschreven participatiemogelijkheden op
het gebied van recreatie/toerisme, wonen en werken uit te breiden. Onder de paraplu van
de imagocampagne van Marketing Drenthe worden nieuwe producten en ondernemers-
activiteiten ontwikkeld. Deze worden onder de aandacht gebracht van bezoekers en
consumenten. Marketing Drenthe gaat graag met ondernemers in overleg om de
verschillende participatiemogelijkheden te bespreken. Vanzelfsprekend behoort maatwerk

tot de mogelijkheden!

Neem vrijblijvend contact op en bespreek de mogelijkheden:
Marketing Drenthe
(0592) 336 960.
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Blik op de toekomst
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In 2007 is als aanzet naar 2008 een marketingcommunicatiestrategie en een uitgekiende
promotiecampagne ontwikkeld. De activiteiten die in 2008 zijn ontplooid kunnen echter
niet los worden gezien van de activiteiten die in 2009 en 2010 staan gepland. Er is namelijk
sprake van een geintegreerde en meerjarige aanpak.

De primaire doelstelling van Marketing Drenthe is het verbeteren van het imago van de
provincie Drenthe op de themavelden toerisme, werken en wonen. Om dit te realiseren is
een massamediale inzet noodzakelijk en zal ook het komende jaar televisie en print ingezet
gaan worden. Nadruk komt in 2009 veel meer op de ‘bewijslast’ te liggen. Naast het
algemene beeld van Drenthe zal Marketing Drenthe mooie ‘parels’ uit het Drentse
bedrijfsleven, de evenementenwereld en de cultuurwereld toevoegen aan de huidige

campagne.

Daarnaast zal erin 2009 fors worden ingezet op nieuwe media. Voor toerisme, evenementen,
kunst en cultuur zal in samenwerking met Recreatieschap Drenthe en Biblionet Drenthe
een internetplatform worden ontwikkeld, waar beleving en klantgestuurd zoeken centraal

staan. De Provincie Drenthe heeft zich inmiddels achter dit plan geschaard.

Naast de activiteiten die Marketing Drenthe nu al initieert zoals o.a. corporate folders,
themafolders, nieuwsbrieven, beurzen en co-participaties met het bedrijfsleven, zullen de
themavelden werken en wonen verder worden ingevuld. Doelstelling is om deze
werkgebieden veel beter voor het voetlicht te krijgen. Verder heeft Marketing Drenthe de
ambitie om met enkele ludieke acties en gerichte mailings meer rendement te halen uit

free publicity activiteiten.

0ok de organisatie zal meebewegen op deze nieuwe ontwikkelingen. Door verdere
professionalisering zal Marketing Drenthe stap voor stap in staat zijn om de rol van
kenniscentrum op het gebied van promotie van Drenthe langzaam naar zich toe te trekken.
Het ideaal beeld hierbij is dat Gemeenten, regio’s en bedrijven Marketing Drenthe gebruiken
bij de invulling van hun promotieactiviteiten, om zo veel meer synergie uit de (marketing)

communicatie inspanningen te behalen. Samen bouwen aan een mooi Drenthe.

Drenthe doet wat met je!
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Marketing Drenthe
Postbus 304, 9400 AH Assen, T (0592) 33 69 60
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