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Geachte voorzitter/leden, 
 
Inleiding 
Spaanse vlaggen, stieren langs de weg, versierde straten. Eind augustus 2009 ver-
keerde Drenthe in Spaanse sferen tijdens La Vuelta. 
Een prachtig evenement dat ruim 240.000 bezoekers op de been bracht. De Spaanse 
organisatoren spraken van een "ongelooflijke belangstelling". 
In alle opzichten, qua deelnemersaantallen, samenwerking, organisatie en media-
aandacht zijn de ervaringen positief. 
 
In deze brief willen wij graag voor u uiteenzetten;  
- de resultaten: Wat heeft La Vuelta voor de provincie Drenthe opgeleverd?  
- de financiën: Wat heeft La Vuelta de provincie Drenthe gekost? 
 
 
DE RESULTATEN 
 
Belevingsonderzoek en economische impact 
Een consortium van hogescholen, gecoördineerd door de Hogeschool van Arnhem en 
Nijmegen, heeft onderzoek gedaan naar de beleving en economische impact van 
La Vuelta. Op verschillende manieren zijn interviews afgenomen; 1.257 met bezoe-
kers, 558 met omwonenden en 2.685 met deelnemers aan de toertocht. 
In het belevingsonderzoek (onderzoek naar de sociaal-maatschappelijke waarde) 
reageerden de Drentse inwoners zeer positief. Het topsportevenement bleek veel 
draagvlak te hebben. Zij gaven een algemeen rapportcijfer van 8,1 voor de start van 
La Vuelta met alles eromheen. Men was positief verrast en vond de economische 
(met name toeristische) en psychologische effecten belangrijk (psychologisch: meer 
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onderlinge binding van de inwoners en plezierige omgang tussen inwoners en bezoe-
kers). Het gaf de inwoners gevoelens van trots. Zo'n 70% gaf aan dat zij zich het eve-
nement nog bijzonder lang blijft herinneren, ruim de helft was zelfs diep onder de in-
druk geraakt. 
In totaal zijn circa 167.000 bezoeken van buiten de regio afgelegd aan een van de 
onderdelen van La Vuelta in Drenthe (additioneel, dat wil zeggen speciaal hiervoor 
gekomen).  
De bezoekers van buiten gaven gemiddeld een rapportcijfer van 7,7 en de deel-
nemers aan de toertocht gaven een 7,9. 
Al met al komt hieruit een beeld naar voren dat de komst van La Vuelta naar Drenthe 
een belangrijke bijdrage heeft geleverd aan de uitstraling van en de bekendheid van 
de provincie en de steden. De side-events tijdens het La Vuelta-weekend vormden 
daarbij een levendige aanvulling op het eigenlijke wielerevenement.  
 
De bezoekers van buiten Drenthe hebben in totaal bijna € 1 miljoen besteed aan over-
nachtingen in betaalde accommodaties. Daarnaast hebben de bezoekers een extra 
impuls gegeven aan de vervoerssector, de detailhandel en de horeca. 
De totale economische impact, dat wil zeggen de extra bestedingen door het organi-
seren van La Vuelta, komt op € 5,3 miljoen. 
 
Opiniepeiling Drents Panel 
Het onderzoeksbureau heeft in opdracht van ons een representatieve opiniepeiling 
onder de Drentse bevolking gehouden over de beleving van La Vuelta d'Espana, 
waarbij gebruik wordt gemaakt van een bestaande vragenlijst. Deze peiling heeft 
3 maanden na dato provinciebreed plaatsgevonden, dus ook onder bewoners die ver 
van het parcours wonen. Het is daarom een andere benadering dan de gangbare 
methode zoals hiervoor is beschreven. 
 
Een representatieve groep van 1.553 Drentse burgers heeft haar mening gegeven 
over La Vuelta in Drenthe. Door middel van het beantwoorden van 16 stellingen kon-
den zij hun ervaren beleving over La Vuelta in Drenthe overbrengen. Uit het geringe 
aantal respondenten dat de vragen met 'weet niet' of 'geen mening' beantwoordde, 
kan worden afgeleid dat de wielerronde van Spanje niet onopgemerkt voorbij is ge-
fietst. Ook kan worden gesteld dat de Drentse inwoners La Vuelta positief hebben 
beleefd. Zo vindt 66% van de bevolking het volkomen terecht dat Drenthe topsport-
evenementen naar Drenthe haalt, vond 75% het evenement goed voor het imago van 
de provincie Drenthe en is 60% van de Drenten trots op het feit dat dit evenement in 
Drenthe plaatsvond. 
 
Evaluatie breedtesport -  nevenactiviteiten 
Naast het wielerevenement zelf is de start van La Vuelta in Drenthe aangegrepen om 
een uitgebreid pakket van uiteenlopende sportstimuleringsactiviteiten en promotionele 
uitingen eromheen te organiseren. Vanuit het topsportelement lag het voor de hand 
een verband te leggen naar breedtesport en alle activiteiten samen boden unieke 
kansen voor sportpromotie en marketing. Deze verschillende invalshoeken gingen 
hand in hand. In de praktijk is de combinatie van topsport, breedtesport en marketing 
een goed hanteerbare formule gebleken.  
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"Sport is vet! Jij niet!" - Sportvalley 
De provincie heeft naar aanleiding van de komst van La Vuelta in breedtesport geïn-
vesteerd door het uitzetten van de side-event Sport Valley en het Sportstimulerings-
programma "Sport is vet! Jij niet!". Het vergroten van sportdeelname en sportbeleving 
onder jeugd was hierbij van belang. Het programma dat topsport als inspiratiebron 
voor breedtesport gebruikte, was eigentijds van opzet en sloot aan bij de belevings-
wereld van jongeren in de leeftijdscategorie 12 jaar tot 16 jaar. Het bureau YBBP heeft 
het programma opgezet samen met lokale partijen, dat wil zeggen gezamenlijke over-
heden, onderwijsinstellingen en SportDrenthe. SportDrenthe heeft uitvoering gegeven 
aan het Sportstimuleringsprogramma "Sport is vet! Jij niet!". 'Sport is vet! Jij niet!' en 
Sport Valley zijn op 5 februari succesvol geïntroduceerd in de klassen 1 en 2 van 
17 scholen in het Drentse voortgezet onderwijs.  
Hiermee zijn bijna 2.000 scholieren bereikt. Het programma zet 1 op de 6 tot op heden 
niet-sportende leerlingen aan tot sporten.  
 
Het side-event Sport Valley bood omlijsting bij de proloog van La Vuelta op het TT-
circuit. Fietsen was de kernsport. De experience bood entertainment, infotainment, 
interactiviteit en competitie op een manier zodat beleven, beoefenen en waarderen 
van de sport volop tot uitdrukking kon komen. Sport Valley bood een onderdompeling 
in de wereld van sport, op een eigentijdse manier. 
 
Om de betekenis van Sport Valley in beeld te krijgen zijn enquêteurs ingezet van het 
Drenthe College. Het side-event heeft meerwaarde gegeven aan het publieke bereik 
van het topsportevenement. Sport Valley werd door 67% van de bezoekers ervaren 
als van toegevoegde waarde voor La Vuelta-proloog. Van de bezoekers op het TT-
circuit is 27% daar langer verbleven en heeft daardoor ook meer bestedingen gedaan.  
Dit nevenprogramma heeft op basis van waardering van televisie, radio en printmedia 
een duidelijke extra mediawaarde gegenereerd (opgevat als de waarde van de media-
uiting wanneer het een advertentie zou zijn geweest). 
Aldus heeft het sportstimuleringsprogramma bijgedragen aan de profilering van de 
provincie Drenthe, de sportbeleving onder jongeren, het aantal bezoekers op de pro-
loogdag en de positieve waardering van de inwoners. 
 
De programma-inhoud van "Sport is vet! Jij niet!" en Sport Valley is goed ontvangen 
bij alle lokale partijen. Kritische succesfactor voor sportstimuleringsprogramma's die 
een actieve leefstijl bij de jeugd promoten is de onderliggende structuur. Het pro-
gramma vraagt om specialistisch begeleiding in het bewegingsonderwijs en specifieke 
ondersteuning voor verenigingen. Het zal de kwaliteit van een dergelijk programma 
ten goede komen als de rol- en taakverdeling tussen de verschillende overheden, 
onderwijsinstellingen en sportverenigingen scherper beschreven wordt, zoals ver-
woord in de Contourennota Drenthe 2028.  
 
SportDrenthe activiteiten 
Met La Vuelta als aanleiding heeft de provincie Drenthe SportDrenthe de extra op-
dracht gegeven breedtesportactiviteiten in Drenthe een extra impuls te geven.  
De tour de fun-bus heeft met een zogenaamde roadshow gastlessen en mountainbike 
clinics aangeboden op 65 basisscholen in Drenthe. De lessen en clinics zijn zoveel 
mogelijk samen met de plaatselijke wielerverenigingen georganiseerd. In Emmen, 
Assen en Hoogeveen zijn sportmarkten georganiseerd waar lokale sportverenigingen 
zich konden presenteren. De sportverenigingen in Assen hebben de wens uitgespro-
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ken de sportmarkt volgend jaar weer te organiseren. Tot slot zijn verschillende fiets-
activiteiten op het gebied van het aangepast fietsen georganiseerd bij woonzorginstel-
lingen, activiteitencentra of aansluitend bij andere evenementen aangeboden. Deze 
activiteiten zijn in nauwe samenwerking met de gemeenten, KNWU, verschillende 
instellingen (welzijn, GGZ), bedrijfsleven en onderwijsinstellingen georganiseerd. 
 
Naast side-events van de 3 projectpartners Drenthe, Assen en Emmen gebeurde er 
nog veel meer. Het brede programma inspireerde ook anderen tot initiatieven die aan 
het scala van Vuelta-activiteiten konden worden toegevoegd. In dit verband kan bij-
voorbeeld worden gewezen op het landenseminar Spanje voor ondernemers dat door 
de Kamer van Koophandel werd georganiseerd en het symposium "Vuelta 2009: pas-
ta of preparaten" dat plaatsvond in het Wilhelminaziekenhuis te Assen. Ook hebben 
andere gemeenten dan Assen en Emmen vele eigen "Spaanse" activiteiten ontplooid. 
 
Wielerverenigingen en vrijwilligers 
Drentse wielerverenigingen zijn een samenwerkingsverband aangegaan en hebben 
gezamenlijk op de dag van de proloog een criterium voor amateurs en jeugdwedstrij-
den georganiseerd. Daarnaast hebben deze verenigingen massaal vrijwilligers gele-
verd om La Vuelta-organisatie te ondersteunen. Als tegenprestatie heeft iedere vere-
niging een bedrag van € 2.500,-- gekregen voor de clubkas. Daarnaast is op 4 sep-
tember 2009 voor de vrijwilligers van de Drentse fietsverenigingen een speciale avond 
georganiseerd om deze vrijwilligers in het zonnetje te zetten. Zonder al deze mensen 
was dit evenement niet mogelijk geweest. 
 
HOLA 
La Vuelta vormde aanleiding voor een internationaal uitwisselingsproject. In de week 
rond La Vuelta bracht de jongerenuitwisseling HOLA onder het motto "Jeugd en  
Europa" 200 Spaanse jongeren naar Drenthe, om actief samen te werken, initiatief te 
nemen, met elkaar creatief te zijn en bewust deel te nemen aan de Europese maat-
schappij. 
Alle Drentse gemeenten werkten hieraan mee, elk met een eigen invulling. Samen 
verzorgden zij de invulling van de uitwisseling waarbij sport, interculturele communica-
tie en Europees burgerschap centraal stonden. Ook hebben de deelnemers kennis 
gemaakt met het culturele erfgoed van Drenthe aan bijvoorbeeld de hunebedden en 
verschillende toeristische attracties als het Drents Museum en het Dierenpark  
Emmen. 
In 2010 (tussen juni en september) krijgt de uitwisseling een vervolg in de vorm van 
een "HOLA-return"-bezoek van de Drentse jongeren aan Spanje. 
 
 
DE FINANCIËN 
 
De financiële eindrapportage van La Vuelta valt, voor wat de provinciale verantwoor-
delijkheid betreft, in drie onderdelen uiteen: 
a. verwervingskosten 
b. breedtesport, met inbegrip van ondersteuning vrijwilligers 
c. organisatie en hospitality van de provincie Drenthe 
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Verwervingskosten 
Onder aanvoering van Drenthe is in samenwerking met een aantal andere overheden 
La Vuelta naar Nederland gehaald. Deze overheden zijn de provincie Drenthe, de 
Drentse gemeenten Assen en Emmen, de gemeente Zutphen, de gemeente Venlo en 
de provincie Limburg. De provincie Drenthe heeft met de Spaanse organisatie van 
La Vuelta, Unipublic, een overeenkomst gesloten waarin de afspraken zijn vastgelegd 
voor de komst van de ronde naar Drenthe. Voor de organisatie van de ronde is een 
stichting opgericht, Stichting La Vuelta Drenthe - Holanda, die alle rechten en verplich-
tingen van de provincie heeft overgenomen die gepaard gaan met de daadwerkelijke 
uitvoering van de ronde. Dit betreft niet alleen de proloog en tweede etappe in  
Drenthe, maar ook de overige etappes. 
De kosten die met de verwerving zijn gemoeid, de zogenoemde koopsom, bedragen 
in totaal € 2.220.000,--. Dit bedrag is als volgt gedekt. 
Provincie Drenthe € 600.000,-- 
Gemeente Assen - 350.000,-- 
Gemeente Emmen - 250.000,-- 
Gemeente Zutphen - 100.000,-- 
Gemeente Venlo/Limburg - 290.000,-- 
Stichting Vuelta - 630.000,-- 
Totaal   € 2.220.000,-- 
 
Breedtesport 
De middelen voor 'Drenthe profileren als sportprovincie' zijn beschikbaar gesteld met 
uitvoering van de motie 'Topsport: breedtesport 1:2'. De bijdrage die beschikbaar is 
gesteld voor La Vuelta wordt verdubbeld ingezet voor breedtesport.  
Aangezien de middelen voor La Vuelta allemaal ingezet worden in 2008 en 2009, 
willen wij ook het toegekende breedtesportgeld (€ 626.000,--) in deze periode inzet-
ten, in plaats van € 313.000,-- in 2010 en 2011. Dit is in overeenstemming met de 
motie. 
 

Sportstimuleringsprogramma YBBP 
Projectmanagement/Ontwikkeling concept:Sport is Vet! Jij niet!  
Organisatie Sport Valley  
PR Communicatie 

 
€ 118.000,-- 
-  207.000,-- 
-  225.000,--  

Sportstimuleringsprogramma SportDrenthe -  200.000,--  

Side events SportDrenthe -  250.000,--  

HOLA -  120.000,--  

Initiatief Wielerverenigingen (10)  

Wedstrijden  
Ondersteuning Wielerverenigingen 
Vrijwilligers 

- 20.000,-- 
- 25.000,-- 
- 20.400,-- 

Totaal € 1.185.400,--  

 
Organisatie en hospitality van de provincie Drenthe 
Voor de organisatie van een dergelijk evenement en voor de uitstraling van Drenthe is 
bij de eerste Bestuursrapportage 2009 een intern budget gevraagd van € 150.000,-- 
Daarnaast is een bedrag begroot van € 25.000,-- voor de evaluatie en economische 
spin off van La Vuelta. Over deze resultaten bent u eerder in deze brief geïnformeerd. 
De begroting en resultaten van de aanvullende kosten ziet er als volgt uit. 
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Omschrijving Begroting Resultaat 
Advisering juridische zaken en belasting wetgeving € 10.000,-- € 10.500,-- 

Hospitality, ploegenpresentatie, ontvangst VIP's - 70.000,-- - 69.150,-- 

Communicatie/drukwerk - 45.000,-- - 52.000,-- 

Evaluatie en economisch onderzoek - 25.000,-- - 26.500,-- 

Onvoorzien - 25.000,-- - 12.000,-- 

Tekort Stichting - 0,-- - 14.600,-- 

Totaal € 175.000,-- € 180.150,-- 
 
Conclusie is dat wij voor de 3 pijlers totaal iets over de begroting heen zijn gegaan. Dit 
komt vanwege het gebleken tekort bij de Stichting La Vuelta '09 Drenthe Holanda. Dit 
tekort wordt samen met de gemeenten Assen en Emmen opgelost.  
 
Hier staan de inkomsten tegenover vanuit een gezamenlijke SNN-subsidieaanvraag 
met de gemeenten Assen en Emmen. Deze inkomsten bedragen voor de provincie 
Drenthe ten minste € 192.000,--. De definitieve afrekening volgt in de loop van 2010. 
 
Conclusie 
Met de komst van La Vuelta hebben wij geheel "on-Drents" de kop boven het maai-
veld uitgestoken. De samenwerking tussen de verschillende partijen heeft een uiter-
mate goede basis voor de Drents Olympische alliantie opgeleverd, zoals verwoord in 
"Drenthe 2028".  
Met "Drenthe 2028" geven wij sportbeleid een duidelijke rol binnen andere beleids-
gebieden. Het succes van La Vuelta heeft de ontwikkeling van het Drents olympisch 
plan in een stroomversnelling gebracht, een zeer waardevolle 'erfenis' van La Vuelta.  
De organisatie van een dergelijk groot evenement is voor de provincie Drenthe een 
unieke leerzame ervaring geweest. De provincie Drenthe heeft zich op de nationale en 
internationale kaart gezet. Ook heeft onze eigen provinciale organisatie bestuurlijk en 
ambtelijk getoond in samenwerking met andere partijen een dergelijk groot evenement 
met groot succes neer te kunnen zetten. De samenwerking met de gemeenten Assen 
en Emmen was uitstekend, zowel in de ondersteuning van de werkzaamheden van de 
Stichting La Vuelta '09 Drenthe Holanda als de eigen activiteiten als breedtesportacti-
viteiten, communicatie en hospitality. 
  
La Vuelta Drenthe Holanda 2009 was overall gezien een succesvol evenement om 
vooral trots op te zijn. 
 
Hoogachtend, 
 
gedeputeerde staten van Drenthe, 
 
 
 
 
 , secretaris , voorzitter 
 
Bijlage(n): 
ga.coll. 
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SAMENVATTING 

Bij de Drentenaren was veel draagvlak en commitment voor de start van La Vuelta en de 

omwonenden waren trots op het feit dat het evenement in hun woonplaats heeft 

plaatsgevonden. Zij waren positief verrast door het evenement en vonden de economische 

en psychologische effecten belangrijk; over deze 2 groepen van effecten waren zij ook 

tevreden. Een algemeen rapportcijfer van een 8,1 toont de waardering en 

tevredenheid. 

De waardering voor het evenement bij bezoekers was over de gehele linie eveneens 

hoog: gemiddeld een 7,7. De deelnemers aan de toertocht waardeerden het 

evenement met gemiddeld een 7,9. 

In totaal zijn er ca. 167.000 bezoeken afgelegd aan één van de onderdelen van La Vuelta 

in Drenthe. De bezoekers hebben in totaal bijna € 1 mln extra besteed aan 

overnachtingen in betaalde accommodaties. Daarnaast hebben de bezoekers een extra 

impuls gegeven aan de vervoerssector, de detailhandel en de horeca. In totaal heeft men 

€4,0 mln. aan dergelijke extra bestedingen overdag gedaan. 

Vanuit de organisatie is er €100.000 extra in de Drentse economie gevloeid. Daarnaast 

hebben vertegenwoordigers van de media nog eens €171.000 uitgegeven.  

De totale economische impact, dat wil zeggen de extra bestedingen in Drenthe 

door het organiseren van de Vuelta, komt daarmee op €5,3 mln.  

Het blijkt dat de Vuelta een evenement is geweest voor jong en oud: de leeftijdsopbouw 

van de bezoekers komt overeen met die van de Nederlandse bevolking. Wel zijn 

sportevenementen iets meer een mannenaangelegenheid en dit gold ook voor de Vuelta, 

waarbij de verhouding man vrouw 2:1 bedroeg.  

Van de bezoekers was meer dan de helft woonachtig buiten Drenthe. Circa 3% van de 

bezoekers was afkomstig uit het buitenland. Deelnemers aan de toertocht waren voor 

70% afkomstig van buiten Drenthe.  

SAMENVATTING  
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De zaterdag, waarop de proloog op het TT circuit plaatsvond, heeft een ander publiek 

getrokken dan de andere dagen: relatief meer mannen in de leeftijdscategorie 25-50 die 

hoger opgeleid waren en een groter aandeel afkomstig van buiten Drenthe. Dit valt goed 

te verklaren door de aanwezigheid van vele genodigden en deelnemers aan de toertocht.  

Gemiddeld heeft bijna 1 op de 5 Nederlandse bezoekers overnacht. De meest populaire 

manier om te overnachten was bij vrienden en familie (31%). Maar ook hotel, bungalow 

en campings waren populair: in totaal zijn er meer dan 18.000 extra betaalde 

overnachtingen gerealiseerd tijdens de Vuelta. Daarnaast zijn er nog eens 10.700 

overnachtingen geweest bij vrienden, kennissen en familie.  
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LA VUELTA DRENTHE HOLANDA: BELEVING EN ECONOMISCHE IMPACT 

HOOFDSTUK 1  

HOOFDSTUK 1 INLEIDING 

Aanleiding 

Voor het eerst in haar geschiedenis startte de ronde van Spanje, La Vuelta, in 2009 

buiten de Spaanse landsgrenzen. Het startpunt was dit jaar Assen, de hoofdstad van de 

provincie Drenthe. La Vuelta is een van de grotere wielren-evenementen van Europa.  

Er zijn in Nederland vier etappes gereden van de Vuelta 2009: de proloog, die plaatsvond 

op 29 augustus op het TT circuit in Assen, aansluitend de tweede etappe van Assen naar 

Emmen, vervolgens de derde etappe van Zutphen naar Venlo en tenslotte de vierde van 

Venlo naar Luik. Op 1 september verliet de Vuelta ons land. In het vervolg zal de Vuelta 

in het rapport ook wel „het evenement‟ worden genoemd. 

De belangstelling in Drenthe was volgens velen boven verwachting. Vuelta baas Guillen 

sprak van een „ongelofelijke belangstelling‟ en de sfeer bezorgde menige renner 

„kippevel‟. Het evenement was zo volgens menigeen een groot succes. Maar valt dit uit te 

drukken in cijfers? In het kader van de bestuurlijke evaluatie van het evenement heeft 

de provincie Drenthe aan een consortium van Hogescholen gecoördineerd door de 

Hogeschool van Arnhem en Nijmegen gevraagd een onderzoek te doen naar de 

economische impact van het evenement voor Drenthe en de beleving van het evenement 

onder de Drentse bevolking. Dit rapport is het verslag van dit onderzoek. 

Begripsbepaling en afbakening 

Onder de belevingswaarde van het evenement verstaan wij de waarde die de betrokken 

burgers (omwonenden) hechten aan het evenement. Het gaat er dan om hoe de 

plaatselijke bevolking de effecten van dit (sport)evenement waarneemt en beleeft. 

Hiervoor is na afloop van een evenement een belevingsonderzoek onder de "host 

community" verricht met behulp van telefonische interviews. 

 Daarnaast zijn is de economische impact van dit evenement onderzocht. Dit begrip 

verdient enige toelichting.  De economische impact van La Vuelta voor Drenthe definiëren 

wij als de extra bestedingen die door La Vuelta veroorzaakt worden in Drenthe.  

Onder de economische betekenis verstaan wij de economische impact, plus eventueel 

alle andere effecten die men als economisch kan betitelen (bijvoorbeeld promotie, schade 

e.d.). In tegenstelling tot de strenge definitie van het begrip „de economische impact‟, 

reserveren wij geen specifieke afbakening voor de term „de economische betekenis‟.  
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LA VUELTA DRENTHE HOLANDA: BELEVING EN ECONOMISCHE IMPACT 

HOOFDSTUK 1  

Dataverzameling 

Om tot onze resultaten te komen hebben we veldwerk verricht. Tijdens en na de Vuelta 

zijn er in Drenthe op verschillende manieren in totaal 4.750 interviews afgenomen met 

bezoekers van het evenement, deelnemers aan de toertocht en omwonenden.  

Er zijn in totaal 1.257 interviews afgenomen met bezoekers. De locaties en de aantallen 

zijn opgenomen in Bijlage 1. 

Naast de enquêtes op straat zijn er tijdens het evenement gegevens verzameld over het 

aantal bezoekers. Dit is gedaan door met behulp van een vliegtuig en een hoogtestatief 

foto‟s te nemen van het parcours en de start en finish. 

Na afloop van het evenement heeft er een telefonische enquête plaatsgevonden met 558 

omwonenden en is er aan alle 10.000 toertocht deelnemers een email verstuurd met het 

verzoek deel te nemen aan een online enquête. Hierop hebben in totaal 2.685 

deelnemers gereageerd. 

Structuur van het rapport 

In het volgende hoofdstuk worden de resultaten van het onderzoek naar de beleving van 

het evenement door de Drentse bevolking gepresenteerd. Hoofdstuk 3 richt zich op de 

bezoekers van het evenement, hun profiel en hun economisch gedrag. Hoofdstuk 4 

tenslotte behandelt de economische impact van La Vuelta voor Drenthe.
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HOOFDSTUK 2 BELEVINGSONDERZOEK 

 

Inleiding 

In opdracht van de Provincie Drenthe is door de HAN en NHTV een viertal onderzoeken 

uitgevoerd, die inzicht verstrekken in de maatschappelijke en economische impact van de 

start van de Vuelta (de Ronde van Spanje) in Drenthe in 2009.  

Dit hoofdstuk betreft het onderzoek naar de beleving van het evenement voor de 

inwoners van de betrokken gemeenten in Drenthe, te weten Assen, Emmen, Gieten en 

Westerbork, de zogenoemde omwonenden. 

Het onderzoek bestond uit een telefonische enquête onder omwonenden, die ingedeeld 

zijn volgens twee „schillen‟: de omwonenden die min of meer aan het parcours woonden 

is de eerste schil, en de omwonenden die verder van het parcours woonden is de tweede 

schil. 

Veldverantwoording 

Het telefonisch veldwerk  vond plaats in week 36 en 37 (31 augustus t/m 12 september).  

 

 

De doelstelling was om tot een steekproef van 500 personen te komen. Uiteindelijk zijn 

558 geslaagde en correct verwerkte interviews gerealiseerd. Hiervoor zijn 2.436 

contactpogingen nodig geweest, oftewel een succesfactor van 4,4. 

De telefonische dataset bestond aldus uit 558 geslaagde gesprekken. Conform een te 

voren opgestelde voorwaarde is 50% van de gesprekken in Assen en Emmen binnen de 

schil gebeld (n=169). De andere 50% van de respondenten woonden buiten de schil.  

Non-respons overzicht

2.436

-         geen medewerking/afgebroken gesprek 398

-         geen gehoor/in gesprek/antwoordapparaat 858

-         verkeerd telefoonnummer/telefoon afgesloten 109

-         afspraak gemaakt om later terug te bellen 40

-         respondent komt niet door screenvragen 472

-         afgekeurd tijdens verwerking 1

Totale non-respons 1.878

558

Bruto steekproefomvang c.q. het totaal aantal contactpogingen

Netto steekproefomvang c.q. het totaal aantal netto geslaagde 

gesprekken
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Bepaling schil 

Hoe is de bepaling van de twee schillen tot stand gekomen? Aan de hand van de 

straatnamenlijst van het parcours in respectievelijk Assen en Emmen, is de route in 

betreffende plaats bepaald. Bewoners woonachtig binnen 500-800 meter vanaf het 

parcours zijn tot de schil gerekend. Afhankelijk van de aanwezige populatie 

die telefonisch benaderd kon worden is deze schil ruimer/krapper genomen. Gekeken is 

op de plattegrond welke straatnamen en postcodes tot de schil behoorden; via 

straatnamen en postcodes zijn de te bellen nummers binnen en buiten de schil bepaald 

vanuit de KPN bestanden. Steekproef is representatief op basis van leeftijd en sexe. 

Demografische gegevens 

Van de 558 ondervraagden is 58% vrouw en 42% man. De leeftijd van de ondervraagden 

varieert van 16 tot 90 jaar. De gemiddelde leeftijd is 48,5 jaar. 

De verdeling van de enquêtes over de vier plaatsen is als volgt: 

 Emmen 170 (30%) 

 Assen 168 (30%) 

 Gieten 103 (19%) 

 Westerbork 107 (21%) 

Algehele tevredenheid 

De bewoners zijn zeer te spreken over het evenement. Het gemiddelde rapportcijfer 

bedraagt een 8,1. Slechts 1% van de ondervraagden gaf een onvoldoende, de overige 

99% gaf een voldoende rapportcijfer. Bijna 5% van de ondervraagden gaf zelfs het 

hoogst mogelijke cijfer, een 10. 

Wanneer de per gemeente kijken naar het gemiddelde rapportcijfer, dan zien we dat de 

cijfers dicht bij elkaar liggen. In Assen geven de bewoners gemiddeld een 7,8, in Emmen 

een 8,1, in Gieten een 8,2 en in Westerbork een 8,3. 

Positieve en negatieve effecten 

Een grootschalig evenement als de start van de Vuelta heeft zowel positieve als 

negatieve effecten. Ruim tweederde van de ondervraagden vindt de negatieve effecten 

(zeer) acceptabel, 18% heeft een neutrale houding en 13% vindt de negatieve effecten 

niet acceptabel. 

Men is zeer eensgezind over het belang van de positieve effecten: liefst 94% vindt de 

positieve effecten van de Vuelta-start in Drenthe belangrijk tot zeer belangrijk.  
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Beleving en ervaring 

Hoe hebben de bewoners de 1e dagen van de Vuelta in Drenthe beleefd en ervaren? Hoe 

is de herinneringswaarde van het evenement? In Figuur 1 zien we dat bijna 7 van de 10 

ondervraagden geven aan dat ze het evenement nog bijzonder lang blijven herinneren. 

Slechts 12% geeft aan dat voor hen het evenement een lage herinneringswaarde had. 

 

 

  Figuur 1: “ik zal me het evenement bijzonder lang blijven herinneren” 

 

Ruim de helft van de ondervraagden (57%) geeft zelfs aan dat ze diep onder de indruk 

zijn geraakt van het evenement. 

In figuur 2 zien we dat negen van de tien ondervraagden aangeven dat ze trots zijn dat 

de Vuelta hun woonplaats heeft aangedaan. Dit zegt veel over het draagvlak van dit 

evenement: het geeft de bewoners gevoelens van trots. Nog eens 60% van de 

ondervraagden heeft gevoelens van blijdschap ervaren als gevolg van het evenement. 
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Figuur 2: “ik ben trots dat het evenement in mijn woonplaats was” 

 

Ook zegt 90% dat ze het terecht vinden dat topsportevenementen als de Ronde van 

Spanje in de regio Drenthe plaatsvindt.  

Eveneens bijna 90% van de ondervraagden heeft het evenement met plezier gevolgd 

en/of bezocht. In Figuur 3 valt af te lezen dat slechts 6% van de ondervraagden geen of 

weinig plezier aan het evenement heeft gehad. 

 

 

  Figuur 3: “ik heb het evenement met plezier bezocht en/of gevolgd” 
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Hoe men een evenement ervaart wordt mede bepaald door de verwachtingen die men 

vooraf had. Overtreft het evenement de verwachtingen, dan kan men positief verrast 

zijn. In Figuur 4 valt af te lezen dat 83% van de ondervraagden door de Vuelta-start 

positief verrast is.  

 

 

 

 

   Figuur 4: “ik ben positief verrast door het evenement” 

 

Er blijkt bijzonder veel draagvlak te zijn voor het evenement. In Figuur 5 zien we dat 

bijna 9 van de 10 ondervraagden aangeven dat ze de start van de Vuelta een grote 

aanwinst voor de regio vinden. Slechts 2% geeft aan dat ze gedurende het evenement de 

regio bewust zijn ontvlucht en slechts 1% heeft zich gestoord aan het evenement. 
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  Figuur 5: “ik vind het evenement een grote aanwinst voor de regio” 

 

Algemene opmerkingen  

De ondervraagden kregen aan het einde van de enquête nog de gelegenheid om enkele 

aanvullende opmerkingen over het evenement te maken, zowel positief als negatief.  

De meeste opmerkingen waren positief. Een overzicht: 

 “een geweldig evenement, leuke tijd gehad, echt genoten” (1,6%) 

 “voor herhaling vatbaar, graag meer van dit soort evenementen”(1,4%) 

 “goed georganiseerd, een pluim voor de organisatie” (1,1%) 

Voor een volledig overzicht is in de bijlage de hele lijst aan opmerkingen nog eens terug 

te lezen. 

Oordeel over effecten van het evenement 

Er is ingezoomd op de effecten die de start van de Vuelta volgens de omwonenden heeft 

gehad. Er is gevraagd naar de tevredenheid over en het belang van economische 

effecten, toeristische / commerciële effecten, fysieke / infrastructurele effecten, sociaal 

culturele effecten, psychologische effecten en politieke effecten. Deze analyse is op 

geaggregeerd niveau gedaan en er heeft een uitsplitsing per gemeente plaatsgevonden. 
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Figuur 6: Algemene tevredenheid en belang met betrekking tot effecten van het evenement 
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Op de verticale as valt de tevredenheid over de effecten af te lezen, op de horizontale as 

het belang dat men er aan hecht. Om de onderlinge verschillen tussen de effecten zo 

duidelijk mogelijk naar voren te laten komen is er voor gekozen om de assen het 

gemiddelde van alle scores op tevredenheid en belang te laten zijn. Zo wordt in één 

oogopslag duidelijk welke factoren onder dit gemiddelde en welke factoren boven het 

gemiddelde scoren.  

Het hoogst op tevredenheid en belang scoort dat er geen vijandschap ontstaat tussen de 

bewoners en de bezoekers, rechtsboven in Figuur 6. Men is dus erg tevreden over hoe de 

bewoners en bezoekers met elkaar zijn omgegaan tijdens het evenement, en vindt dit 

ook uitermate belangrijk. Links in Figuur 6 zien we dat men de grote drukte en/of 

geluidsoverlast het minst belangrijk vindt. Onderaan in Figuur 6 valt op dat het effect 

met de laagste tevredenheid de prijsverhogingen zijn. Kennelijk heeft men toch ervaren 

dat tijdens het evenement er prijsverhogingen zijn doorgevoerd. 

In de volgende overzichten zijn de effecten gegroepeerd naar de indeling die genoemd is 

aan het begin van deze paragraaf.   
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Figuur 7: Algemene tevredenheid en belang met betrekking tot effecten van het 

evenement, gegroepeerd naar hoofdeffecten. 
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In Figuur 7 zien we dat de sociaal-culturele effecten, de economische effecten en de 

politieke effecten dicht bij het gemiddelde zitten. Relatief minder belangrijk vindt men de 

fysieke / infrastructurele effecten (geen grote drukte en geluidsoverlast, verbetering van 

openbare voorzieningen). Twee effecten scoren hoger op zowel belang als tevredenheid: 

de toeristisch / commerciële effecten (regio wordt toeristisch aantrekkelijker) en de 

psychologische effecten (meer onderlinge binding van de bewoners en dat de bewoners 

en bezoekers goed met elkaar omgaan). Dit zijn belangrijke doelen van een dergelijk 

evenement, waar de bewoners dus tevreden over zijn en veel belang aan hechten.  
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Figuur 8 Tevredenheid en belang met betrekking tot effecten van het evenement in 

Emmen. 
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In Figuur 8 zijn de effecten van het evenement alleen weergegeven volgens de mening 

van de bewoners van Emmen. 

In Emmen scoort men qua tevredenheid iets boven het gemiddelde en qua belang iets 

onder het gemiddelde. De fysieke / infrastructurele effecten scoren qua belang iets lager 

in Emmen. Dat betreft de drukte tijdens het evenement en de geluidoverlast en de 

verbetering van de openbare voorzieningen. 
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Figuur 9: Algemene tevredenheid en belang met betrekking tot effecten van het 

evenement, bewoners van Assen 

 

 

  



22 

 

LA VUELTA DRENTHE HOLANDA: BELEVING EN ECONOMISCHE IMPACT 

HOOFDSTUK 2  

In Figuur 9 staat de mening van de inwoners van Assen vermeld. Qua tevredenheid en 

belang scoren de toeristische / commerciële effecten relatief positief en de fysieke / 

infrastructurele effecten iets minder dan gemiddeld. 
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Figuur 10: Algemene tevredenheid en belang met betrekking tot effecten van het 

evenement, bewoners van Gieten 
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In Figuur 10 valt onmiddellijk op dat de inwoners van Gieten positief zijn over de effecten 

van de Vuelta. De meeste bollen staan in de rechterbovenhoek, wat betekent dat men 

veel belang hecht aan (de effecten van) het evenement. Zeker de psychologische 

effecten steken er qua tevredenheid en belang bovenuit. 
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Figuur 11: Algemene tevredenheid en belang met betrekking tot effecten van het 

evenement, bewoners van Westerbork   
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Tenslotte staat in Figuur 11 de mening van de inwoners van Westerbork weergegeven. 

De fysieke / infrastructurele effecten scoren iets onder het gemiddelde. De 

psychologische effecten scoren relatief hoog in Westerbork.   

Conclusies 

Bij de omwonenden was veel draagvlak en commitment voor het evenement en de 

omwonenden waren trots op het feit dat het evenement in hun woonplaats heeft 

plaatsgevonden. Zij waren positief verrast door het evenement en vonden de 

economische en psychologische effecten belangrijk; over deze 2 groepen van effecten 

waren zij ook tevreden. Een algemeen rapportcijfer van een 8,1 toont de waardering en 

tevredenheid.
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Kenmerken bezoekers 

Naar schatting zijn er ca. 166.000 bezoeken afgelegd aan één van de evenementen 

tijdens de drie dagen van de Vuelta in Drenthe bezocht. De verhouding man:vrouw 

was onder deze bezoekers ongeveer 2:1. Op zaterdag, op het TT circuit, lag het aandeel 

mannen significant hoger dan op vrijdag en zondag, namelijk op 78%. Overigens is het 

gebruikelijk dat bij bezoekers van sportevenementen het aandeel mannen hoger ligt dan 

het aandeel vrouwen.  

In tabel 1 is de verdeling van de respondenten naar leeftijd weergegeven. De verdeling 

over de verschillende leeftijdscategorieën is een redelijk getrouwe afspiegeling van de 

Nederlandse bevolking1. Op zaterdag lag het aandeel van 25-50 jarigen wat hoger dan op 

de andere dagen.  

 

 vrijdag zaterdag zondag gemiddeld 

<25 7,4% 9,7% 12,1% 10,6% 

25-35 18,6% 22,4% 13,0% 16,5% 

35-50 26,0% 34,1% 30,4% 30,5% 

50-65 35,5% 25,7% 32,6% 31,3% 

65+ 12,4% 8,2% 11,9% 11,0% 

Totaal 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Tabel 1 Verdeling respondenten naar leeftijd 

Zaterdag was blijkbaar een atypische dag want ook het type bezoeker week significant 

af van de vrijdag en de zondag (zie Figuur 12). 

 

                                           

1 Zie CBS, www.statline.nl. Er is vergeleken met de samenstelling van de Nederlandse 

bevolking boven de 16 jaar (respondentengroep). 

http://www.statline.nl/
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Figuur I2 Samenstelling steekproef naar type bezoeker 

 

Opvallend is de samenstelling van het publiek op zaterdag, dat voor een belangrijk deel 

uit genodigden (groen) en deelnemers (blauw) bestond. Deelnemers zijn in dit geval 

deelnemers aan de Toertocht die op zaterdag verreden is. De massale aanwezigheid van 

deelnemers op zaterdag is dan ook logisch. De genodigden bestonden voor een 

belangrijk deel uit klanten en relaties van één van de sponsoren, namelijk de Rabobank, 

die op het circuit een aparte tribune had afgehuurd. 

Herkomst bezoekers 

Voor de economische impact is met name de herkomst van de bezoekers een 

belangrijke variabele. Het ligt voor de hand dat bezoekers van verre relatief meer 

uitgeven, al was het maar aan overnachtingen. In tabel 2 is de verdeling weergegeven 

van de bezoekers naar herkomst. Gemiddeld was 46% van de bezoekers afkomstig van 

buiten de provincie. De zaterdag kende een relatief hoog aandeel van bezoekers van 

buiten Drenthe (bijna 60%), en dit is goed te verklaren door het hoge aandeel van 

Toertochtrijders en genodigden. 

 

 Drenthe Nederland Buitenland  

Vrijdag 61,2% 34,7% 4,1% 100,0% 

Zaterdag (TT) 40,8% 58,6% 0,6% 100,0% 

Zondag (Assen-Emmen) 58,4% 37,6% 4,0% 100,0% 

Totaal 54,3% 42,6% 3,1% 100,0% 

Tabel 2 Herkomst respondenten 
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Tenslotte wordt in Figuur 13 het opleidingsniveau van de respondenten weergegeven. 

Het blijkt dat bezoekers aan het evenement relatief hoog zijn opgeleid, waarbij opnieuw 

de zaterdag opvalt met een aandeel van hbo‟ers en universitair opgeleiden van bijna 

60%.  

 

 

 

Figuur 13 Opleidingsniveau respondenten 

 

Waardering 

De waardering voor het evenement is hoog te noemen: het gemiddelde cijfer dat 

bezoekers hebben gegeven komt op een 7,7. Daarbij werd vooral de zondag hoog 

gewaardeerd: een 7,9. Wel is het opvallend dat qua locatie het TT circuit iets lager scoort 

dan de andere locaties: gemiddeld een 7,4. Dit ligt waarschijnlijk niet alleen aan het 

weer (dat op zaterdag slechter was dan op de andere dagen), want het centrum van 

Assen scoort op dezelfde dag toch iets hoger (7,7).  

Toertochtrijders 

Onder de deelnemers van de Toertocht op zaterdag is in de week na afloop van het 

evenement een online enquête gehouden (zie ook hoofdstuk 1). Hieronder worden enkele 

resultaten gepresenteerd. 

 Van de deelnemers van de online enquête was 89% man. Een zeer klein gedeelte was 

afkomstig uit het buitenland (0,3%), 29% kwam uit Drenthe, en het grootste deel uit de 

rest van Nederland (70%). Het aandeel van niet-Drentenaren lag onder de 

Toertochtrijders dus hoger dan onder de rest van de bezoekers.  

Herkomst deelnemers Toertocht. 
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Drenthe 29,4% 

Nederland 70,3% 

Buitenland 0,3% 

Totaal 100,00% 

Tabel 3 Herkomst deelnemers Toertocht 

Net als de bezoekers hebben ook de Toertochtrijders het evenement bijzonder 

gewaardeerd, met een gemiddelde van cijfer van 7,9. Met name de deelnemende 

Drentenaren waren zeer over het evenement te spreken, zij gaven gemiddeld een 8,3. 

Bestedingen en overnachtingen 

Gemiddelde bestedingen 

Gemiddeld is er per persoon in onze steekproef € 34,66 uitgegeven per dag.2 Dit is 

exclusief overnachtingen. Het grootste gedeelte hiervan is besteed aan horeca uitgaven 

tijdens het evenement, namelijk iets meer dan €20.  

 

Bestedingscategorie Bedrag 

Eten en drinken  €          20,03  

Merchandise  €           2,54  

Vervoer   €           3,22  

Winkelen  €           7,83  

Overig  €           1,05  

Totaal  €          34,66 

Tabel 4 Gemiddelde bestedingen naar bestedingscategorie 

Overnachtingen 

Onder alle geïnterviewden is het aandeel van personen die overnachten 18,2%, dus bijna 

1 op 5. Zoals te verwachten ligt het aandeel van bezoekers dat één of meer nachten is 

gebleven het hoogst bij de bezoekers afkomstig uit het buitenland, namelijk meer dan de 

helft. Daarbij moet wel bedacht worden dat deze groep relatief klein is (ca. 3% van de 

totale populatie, zie tabel). Opvallend is wel dat ook een aanzienlijk deel van de 

Nederlandse bezoekers heeft overnacht, namelijk meer dan 1/3. Zelfs een klein deel van 

de Drentenaren blijkt buitenshuis te hebben overnacht. 

  

                                           

2 Het uiteindelijk berekende gemiddelde van de totale populatie (Hoofdstuk Economische 

impact) kan afwijken van die van de steekproef, omdat de steekproefgemiddelden nog 

opgehoogd gewogen worden met de samenstelling en omvang van de totale populatie. 
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Herkomst % 

Drenthe 3,8% 

Nederland 34,0% 

Buitenland  52,8% 

Totaal 18,2% 

Tabel 5 Percentage overnachters naar herkomst 

Hoe lang zijn deze personen van huis geweest? Het gemiddeld aantal overnachtingen per 

„overnachter‟ is weergegeven in tabel 6. Het aantal overnachtingen ligt relatief hoog in 

vergelijking met andere sportevenementen.  

Herkomst dagen 

Drenthe 2,6 

Nederland 4,2 

Buitenland 5,5 

Tabel 6 Gemiddelde verblijfsduur overnachters naar herkomst 

De grootste groep bezoekers (31%) heeft overnacht bij vrienden en familie. Het is niet 

verwonderlijk dat dit vooral voor bezoekers uit Drenthe het geval is geweest. Een 

aanzienlijk deel heeft overnacht in hotels (25,8%), gevolgd door campings (22,4%) en 

bungalowparken (10,2%). Uit het onderzoek onder Toerrijders is gebleken dat hun keuze 

van de verschillende accommodatie typen min of meer overeen komt met dat van de 

gemiddelde bezoeker. 

 

 Nederlanders Drentenaren Buitenlanders  Gemiddeld 

Vrienden/familie 28,4% 77,3% 12,0% 31,0% 

Bed & breakfast 3,8% - 12,0% 4,3% 

Hotel 0-3 16,8% 4,5% 36,0% 17,6% 

Hotel 4-5 6,7% - 28,0% 8,2% 

Bungalowpark 11,5% - 8,0% 10,2% 

Camping 26,4% 4,5% 4,0% 22,4% 

Overig 6,3% 13,6% - 6,3% 

 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

Tabel 7 Verdeling overnachtingen over accommodaties 

Gemiddeld hebben de respondenten die overnacht hebben €24 per persoon per nacht 

uitgegeven aan logies.3 Opvallend is dat uitgaven aan verschillende types hotels en 

bungalows elkaar weinig ontlopen.  

                                           

3 Zie voetnoot 2. 
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Accommodatie Prijs per persoon per nacht 

Vrienden/familie €                           - 

B&B €                       40,09 

Hotel 0-3 €                       50,38 

Hotel 4-5 €                       53,66 

Bungalow €                       52,09 

Camping €                       12,89 

Anders €                       18,25 

Gemiddeld   23,94 

Tabel 8 Gemiddelde uitgaven naar type accommodatie 

Samenvatting 

Het blijkt dat de Vuelta een evenement is geweest voor jong en oud: de leeftijdsopbouw 

van de bezoekers komt overeen met die van de Nederlandse bevolking. Wel zijn 

sportevenementen iets meer een mannenaangelegenheid en dit gold ook voor de Vuelta, 

waarbij de verhouding man vrouw 2:1. De waardering voor het evenement bij bezoekers 

was over de gehele linie hoog: gemiddeld een 7,7.  

De zaterdag op het TT circuit heeft een ander publiek getrokken dan de andere dagen: 

relatief meer mannen in de leeftijdscategorie 25-50 die hoger opgeleid waren en een 

groter aandeel afkomstig van buiten Drenthe. Dit valt goed te verklaren door de 

aanwezigheid van vele genodigden en deelnemers aan de toertocht.  

Deelnemers aan de toertocht waren voor 70% afkomstig van buiten Drenthe. Van de 

bezoekers was iets meer dan de helft woonachtig buiten Drenthe. Circa 3% van de 

bezoekers was afkomstig uit het buitenland. 

Gemiddeld heeft bijna 1 op de 5 Nederlandse bezoekers overnacht. De meest populaire 

manier om te overnachten was bij vrienden en familie (31%). 
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HOOFDSTUK 4 ECONOMISCHE IMPACT  

Inleiding 

„Economische effecten‟, „de economische spin-off‟ en „de economische impact‟ blijken in 

de praktijk door elkaar gebruikt te worden. Er bestaat evenmin consensus over de 

definitie en afbakening van het begrip „economische impact‟.  

Om deze begripsverwarring het hoofd te bieden hanteren wij hier twee begrippen, 

„economische impact‟ en „economische betekenis‟, daarmee aansluitend op de 

internationale wetenschappelijke literatuur. De economische impact van La Vuelta voor 

Drenthe definiëren wij als de additionele, dat wil zeggen extra bestedingen die door La 

Vuelta veroorzaakt worden in Drenthe. Bij een evenement als La Vuelta is een veelheid 

aan „economische effecten‟ te bedenken: bestedingen aan reclame door het 

bedrijfsleven, extra overnachtingen door bezoekers, promotie-effecten voor Drenthe etc. 

In zekere zin zijn dit allemaal „economische effecten‟, ze zeggen iets over de betekenis 

van La Vuelta voor de economie. De centrale vraag is: welke effecten zijn echt 

additioneel en zijn niet het gevolg van een verschuiving van binnenlandse vraag? 

Wat zijn additionele bestedingen? 

We beschouwen nu alleen de bestedingen additioneel die aan twee voorwaarden voldoen: 

 Er is een oorzakelijk verband met de organisatie van La Vuelta. In de praktijk 

betekent dit dat alleen de bestedingen worden meegenomen van bezoekers die 

speciaal voor het evenement in Drenthe zijn gekomen, of in het geval van 

Drentenaren, die voor het evenement in Drenthe zijn gebleven.4 

 De vraag wordt niet „teniet gedaan‟ door vermindering van de vraag in andere 

delen van de economie, met andere woorden er is geen sprake van verschuiving 

van vraag. Een voorbeeld van verschuiving zijn uitgaven van locale overheden: 

als de Vuelta niet had plaatsgevonden, waren deze uitgaven toch in de Drentse 

economie terechtgekomen, dus in feite is dit een verschuiving van vraag binnen 

Drenthe. Deze uitgaven worden dus niet meegeteld als additioneel. 

De economische impact bestaat dan uit de volgende onderdelen: 

 De additionele bestedingen van bezoekers aan de drie dagen van het evenement 

en deelnemers aan de Toertocht 

                                           

4 We rekenen Drentenaren als additioneel als zij voor een dergelijk evenement naar een 

andere Nederlandse stad zouden zijn gereisd. 
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 De additionele bestedingen vanuit de organisatie bestaande uit 

o Additionele bestedingen door media (journalisten) 

o Bestedingen door de Stichting La Vuelta (inclusief verblijfskosten renners 

en verzorgers)  

Bezoekers, overnachtingen en bestedingen 

De totale bestedingen, ofwel de economische impact, van bezoekers wordt (in grote 

lijnen) bepaald als de vermenigvuldiging van het aantal bezoekers met de gemiddelde 

uitgaven per persoon. Op vergelijkbare wijze wordt het aantal overnachtingen bepaald, 

aan de hand van gemiddelde verblijfsduur.5  

Daarnaast wordt rekening gehouden met de herkomst van de bezoeker, de verblijfsduur 

(overnachtingen) en de dag dat de bezoeker aanwezig was (vrijdag: ploegenpresentatie, 

zaterdag: proloog of zondag: etappe Assen Emmen). Op een vergelijkbare wijze wordt 

het aantal overnachtingen vastgesteld. Zowel voor het vaststellen van het aantal 

overnachtingen als het de totale economische impact is het aantal bezoekers essentieel. 

Het aantal bezoekers en bezoeken 

Wij maken hier onderscheid tussen het aantal bezoekers en het aantal bezoeken. Een 

bezoeker is een persoon die één of meerdere dagen van de Vuelta bezocht heeft. Een 

bezoek is (dus) niets anders dan de (fysieke) aanwezigheid van een bezoekers tijdens 

één van de drie dagen. Een bezoekers kan meerdere bezoeken afleggen. Zo blijkt uit de 

enquête onder Toertochtdeelnemers dat zij gemiddeld 1,5 bezoek aan de Vuelta hebben 

afgelegd.  

Uit registraties, tellingen en schattingen van toeschouwers is alleen het aantal bezoeken 

bekend: we weten hoeveel personen lijfelijk aanwezig waren op de verschillende dagen, 

we kunnen uit deze aanwezigheid niet direct afleiden of men ook op andere dagen 

aanwezig was. Maar uit de enquête is dit wel bekend en zo kan dus zowel het aantal 

bezoekers als het aantal bezoeken berekend worden. Het aantal bezoeken is wat 

gewoonlijk in de media genoemd wordt: „het aantal bezoekers tijdens de proloog van de 

Vuelta bedroeg 40.000‟. Voor evenementen die slechts een dag duren is het aantal 

bezoeken en bezoekers uiteraard hetzelfde. 

                                           

5 Dit vinden we door het bezoekersaantal te vermenigvuldigen met het aandeel van 

overnachters en de gemiddelde verblijfsduur per bezoek. 
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We weten bijvoorbeeld dat er ca. 10.000 deelnemers aan de Toertocht waren, 

gecombineerd met het gegeven dat men gemiddeld 1,5 bezoek heeft afgelegd (dat wil 

zeggen, gemiddeld op 1,5 dagen aanwezig was), betekent dat er 15.000 bezoeken zijn 

afgelegd door Toertochters.  

Het bepalen van het precieze aantal bezoekers aan een evenement als de Vuelta is niet 

eenvoudig, met name voor de zondag, de dag van de etappe Assen-Emmen, zijn de 

aantallen lastig te bepalen. Om tot een inschatting van het aantal bezoekers te komen 

hebben we gebruik gemaakt van de volgende bronnen: 

 De opgaven van de gemeenten Assen, Emmen en Hoogeveen alsmede van 

de Stichting  

 Foto‟s die voor dit doel vanuit een vliegtuig zijn gemaakt van de bezoekers 

langs het parcours 

 Foto‟s die voor dit doel met behulp van een hoogte statief van 15 meter 

zijn gemaakt tijdens de start in Assen en de finish in Emmen 

 Beelden van de NOS reportage tijdens La Vuelta 

 Amateurbeelden die te vinden zijn op YouTube. 

Op basis van de lengte van het parcours en de waargenomen „rijdikte‟ op verschillende 

plekken is vervolgens een berekening gemaakt van het aantal bezoekers. Deze 

berekening is voorgelegd aan een expert op het gebied van bezoekersaantallen.  

In de tabel hieronder wordt het aantal bezoeken en bezoekers tijdens de drie dagen van 

de Drentse Vuelta weergegegeven. In totaal schatten wij dat er 166.500 bezoeken zijn 

afgelegd door 101.891 personen. 

 

  Deelnemers   Overig   Totaal  

 Vrijdag          2.000         13.000        15.000  

 Zaterdag         10.000         30.000        40.000  

 Zondag          3.500        108.000       111.500  

 Totaal bezoeken         15.500        151.000       166.500  

 Totaal bezoekers         10.000         92.000       102.000  

Tabel 9 Overzicht bezoekers en bezoeken 

In de volgende tabel wordt het aandeel van additionele bezoekers weergegeven voor 

de verschillende herkomst regio‟s op de verschillende dagen. Het gaat dus om het 

aandeel bezoekers dat speciaal voor het evenement is gekomen. Uit de tabel blijkt 

bijvoorbeeld dat het percentage Nederlanders van buiten Drenthe dat echt voor het 

evenement naar Drenthe is gekomen, meer dan de helft bedraagt.  
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 Vrijdag Zaterdag Zondag 

Drenthe 13,8% 21,3% 17,1% 

NL 67,9% 66,1% 51,4% 

Buit 33,3% 50,0% 60,0% 

totaal 33,6% 48,3% 31,6% 

Tabel 10 Aandeel additionele bezoekers naar herkomst 

Overnachtingen en besteding aan logies 

Nu we het aantal bezoekers hebben vastgesteld, en de gemiddelde verblijfsduur bekend 

is uit de enquetes, kunnen we het aantal overnachtingen berekenen. In de tabel XX is 

een overzicht gegeven van het totaal aantal additionele overnachtingen in Drenthe 

dankzij de Vuelta. Het totaal bedraagt 29.000. Hiervan vonden 18.300 plaats in betaalde 

accommodaties, zoals hotels, bungalowparken en campings.  

 

Type 

accommodatie 

Aantal overnachtingen 

Vrienden/familie  9.000  

 Bed & breakfast  1.400  

 Hotel 0-3  5.000  

 Hotel 4-5  2.200  

 Bungalowpark  3.100  

 Camping  6.600  

 Overig  1.700  

 Totaal 29.000  

Tabel 11 Aantal overnachtingen naar type accommodatie 
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De totale extra bestedingen aan logies bedragen €992.000, ofwel €34 gemiddeld per 

overnachting.6  

herkomst Uitgaven 

 Buitenland   €          187.000  

 NL   €          788.000  

 Drenthe   €             18.000  

 totaal   €          992.000  

Tabel 12 Uitgaven aan logies 

 

Bestedingen van bezoekers 

Naast de bestedingen aan overnachtingen, wordt er door bezoekers overdag geld 

besteed aan eten en drinken, merchandise, vervoer etc. De totale impact van deze 

bestedingen bedraagt bijna €2,6 mln. 

 vrijdag zaterdag zondag Toerrijders totaal 

Buitenland €    12.000   €      28.000   €       102.000   €        1.000   €       143.000  

NL   €     150.000   €     586.000   €     1.027.000   €      194.000   €     1.957.000  

Drenthe   €      34.000   €      81.000   €       345.000   €       34.000   €       493.000  

Totaal   €     196.000   €     694.000   €     1.474.000   €      229.000   €     2.593.000  

Tabel 13 Bestedingen van bezoekers overdag 

Daarnaast zijn er nog de uitgaven overdag van bezoekers die vanwege de Vuelta in 

Drenthe hebben overnacht, gedurende de dagen dat zij niet de Vuelta hebben bezocht. 

Deze bedragen in totaal krap 1,4 miljoen (tabel 13). In totaal zijn de additionele uitgaven 

overdag derhalve €2,6 plus €1,4 is ca. €4,0 mln. 

  

                                           

6 Inclusief deelnemers aan de Toertocht. Het blijkt dat bezoekers die speciaal naar 

Drenthe zijn gekomen significant meer uitgeven aan overnachtingen dan de overige 

bezoekers. Dit verklaart een belangrijk deel van het verschil tussen het gemiddelde van 

€23 uit het hoofdstuk Resultaten bezoekers en de €34 euro uit dit hoofdstuk. Zie ook 

voetnoot 2. 
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  totaal vrij-zo overige dagen overnachtingen totaal 

 Buit   €       143.000   €        201.000   €     187.000   €        530.000  

 NL   €     1.957.000   €     1.173.000   €     788.000   €    3.917.000  

 Drenthe   €       493.000   €          15.000   €       18.000   €        526.000  

 totaal   €     2.593.000   €     1.389.000   €     992.000   €    4.974.000  

Tabel 14 Totale bestedingen van bezoekers 

Al eerder hadden we geconstateerd dat de totale uitgaven aan logies €992.000 

bedroegen. In totaal is er derhalve door bezoekers €4.974.000 additioneel uitgegeven in 

Drenthe dankzij de Vuelta (zie tabel 13). 

Besteding vanuit de organisatie 

De organisatie van het evenement was in handen van de Stichting La Vuelta „09 Drenthe 

Holanda (verder aangeduid als Stichting La Vuelta). Deze stichting heeft uitgaven gedaan 

waarvan de Drentse economie geprofiteerd heeft. Net als bij de bezoekers het geval is, 

gaat het echter voor de economische impact om de additionele bestedingen van de 

stichting. Om deze te bepalen zijn twee criteria van belang: 

1. De inkomsten zijn afkomstig van een bron buiten Drenthe (ofwel een 

organisatie die in de 0 situatie zijn geld niet in Drenthe had gestoken) 

2. De uitgaven zijn ten goede gekomen aan het Drentse bedrijfsleven. 

Beide criteria zijn maar tot op zekere hoogte met zekerheid vast te stellen. De volgende 

cijfers zijn dus bedoeld als een indicatie van een orde van grootte. 

De financiering van La Vuelta was als volgt: 

De totale „contributie‟ die afgedragen werd aan de eigenaar (Unipublic) bedroeg 

€2.220.000. Dit bedrag is als volgt verdeeld over de verschillende partijen: 

Organisatie Bedrag in € 

Provincie Drenthe 600.000 

Gemeente Assen 350.000 

Gemeente Emmen 250.000 

Provincie Limburg 290.000 

Gemeente Zutphen 100.000 

Stichting Vuelta  630.000 

Totaal 2.220.000 

Tabel 15 Financiering La Vuelta 

De totale inkomsten van de stichting bedroegen €2.077.500. Hiervan was € 145.000 

Drentse overheden afkomstig, en daarom niet additioneel.  
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Totaal inkomsten Stichting  2.077.500 

Bijdragen van   

Hoogeveen 50.000  

Westerbork 15.000  

Airport Eelde 10.000  

Marketing Drenthe 50.000  

Emmen  20.000  

Totaal niet additioneel  145.000 

Restant additioneel  1.932.500 

Tabel 16 Inkomsten Stichting La Vuelta afkomstig van overheden 

Er resteert derhalve een additioneel bedrag van €1.932.500 (tabel 16). Van de uitgaven 

is 630.000 naar de Spaanse eigenaar van La Vuelta gegaan, dit is 30% van de totale 

begroting. Het is duidelijk dat dit niet in de Drentse economie is gevloeid, dus dit is niet 

additioneel. Aangezien we de inkomsten niet kunnen toedelen aan specifieke uitgaven, 

nemen we aan dat 70% (dat wil zeggen, het deel van de begroting dat niet bij Unipublic 

terecht is gekomen) van alle additionele inkomsten de bijdrage is van de organisatie aan 

de Drentse economie. Dit komt neer op een bedrag van €1,3 miljoen.  

Dit is echter niet het einde van de rekenexercitie. Ook de verschillende overheden 

hebben uitgaven gedaan in het kader van organisatie van La Vuelta. Voorzover het de 

Rijksoverheid betrof ging het om een subsidie van het ministerie van VWS van 530.000. 

Dit is een additionele bron van inkomsten, die reeds in de begroting van de Stichting is 

verwerkt. Uitgaven door Drentse overheden zijn in principe niet additioneel: zij waren, zo 

mogen we aannemen, ook zonder de Vuelta in de Drentse economie gevloeid. Er is ook 

een bedrag van Drentse overheden rechtstreeks overgemaakt aan Unipublic. Dit is een 

bedrag van €1,2 miljoen, namelijk de bijdragen van de provincie Drenthe en de 

gemeenten Assen en Emmen. Er mag opnieuw vanuit worden gegaan dat deze bedragen 

in „normale omstandigheden‟ in de Drentse economie terecht waren gekomen, dus dit 

moet gesaldeerd worden met de 1,3 miljoen die vanuit andere bronnen in de Drentse 

economie terecht is gekomen.  

Het restant aan positieve economische impact vanuit de organisatie bedraagt derhalve 

€100.000. 

Bij veel wielrenevenementen is er ook een impact aanwezig van de aanwezigheid van de 

wielrenploegen, sponsoren en hun entourage. In het geval van de Vuelta zijn de reis- en 

verblijfskosten van de ploegen echter voor rekening van de Stichting La Vuelta en deze 

zijn derhalve al meegenomen in bovenstaand overzicht. 



40 

 

LA VUELTA DRENTHE HOLANDA: BELEVING EN ECONOMISCHE IMPACT 

HOOFDSTUK 4  

Media bestedingen 

In totaal zijn er accreditaties uitgedeeld aan 493 journalisten voor minimaal één van de 

drie onderdelen in Drenthe. Hiervan waren 221 voor buitenlandse journalisten. We weten 

niet wat deze groep gespendeerd heeft. Uit onderzoek onder andere grote 

sportevenementen is bekend dat de uitgaven van buitenlandse journalisten vergelijkbaar 

is met die van „normale bezoekers‟, maar dat men wel gedurende het gehele evenement 

verblijft. We gaan ervan uit dat deze journalisten gemiddeld 4 dagen en 3 nachten in 

Drenthe heeft gebivakkeerd. Voor wat betreft het overnachtingsgedrag van Nederlands 

journalisten veronderstellen we dat dit min of meer overeenkomt met de Nederlandse 

bezoeker. 

Daarnaast hebben zowel de binnenlandse als buitenlandse journalisten uiteraard nog 

overdag bestedingen gedaan. We nemen hier aan dat deze uitgaven op ca. 75 per dag 

uitkwamen. Op basis van deze gegevens en veronderstellingen komen we tot een totaal 

bedrag van €344.000.  

Daarnaast zijn er nog uitgaven gedaan door de NOS voor verzorgen van de reportages. 

Het gaat hier naar schatting om een bedrag van € 10.000 die dankzij de Vuelta in 

Drenthe terecht is gekomen. 

Overzicht economische impact 

Zetten we alle additionele bedragen voor de Drentse economie op een rijtje dan komen 

we tot het volgende overzicht (Tabel 17). 

 
 

Categorie  Bedrag 

Bezoekersbestedingen (incl. toertocht)   €  4.974.000 

Organisatorische bestedingen   €     100.000  

Media   €     181.000  

Totaal  €  5.255.000  

Tabel 17 Overzicht economische impact La Vuelta voor Drenthe 

De totale economische impact voor Drente bedroeg €5,3 miljoen. Dit bedrag is 

grotendeels afkomstig van extra bezoekers die Drenthe hebben bezocht tijdens de 

Vuelta, met name uit de rest van Nederland. Een kleiner gedeelte is afkomsten van 

deelnemers aan de toertocht, en overige bestedingen die met de organisatie 

samenhingen. 
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Samenvatting 

In totaal zijn er ca. 167.000 bezoeken afgelegd aan één van de onderdelen van La Vuelta 

in Drenthe. De bezoekers hebben in totaal bijna € 1 mln extra besteed aan 18.300 extra 

overnachtingen in betaalde accommodaties. Daarnaast zijn er nog eens 10.700 

overnachtingen geweest bij vrienden, kennissen en familie.  

Daarnaast hebben de bezoekers een extra impuls gegeven aan de vervoerssector, de 

detailhandel en de horeca. In totaal heeft men €4,0 mln. aan dergelijke extra 

bestedingen overdag gedaan. 

Vanuit de organisatie is er €100.000 extra in de Drentse economie gevloeid. Daarnaast 

hebben vertegenwoordigers van de media nog eens €171.000 uitgegeven.  

De totale economische impact, dat wil zeggen de extra bestedingen in Drenthe door het 

organiseren van de Vuelta, komt op €5,3 mln.  
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BIJLAGE 1 OVERZICHT VELDWERK 

 

 Datum Evenement Straat survey   Toertocht   Bezoekersaantallen Beleving   totaal 

  

 

face to face 

interviews op straat n 

face to face en  

online enquete toertocht n 

luchtfoto's en 

hoogtestatief 

telefonische 

enquetes n   

 

                  

vrijdag 28 aug 09 Ploegenpresentatie Assen Centrum 245     hoogtestatief Assen     

   Optreden Ilse               

 

zaterdag 29 aug 09 Start Toertocht     Toertocht (TT circuit) 250 hoogtestatief Assen     

 

  Start Eerste Etappe (15.30u) Assen TT 298           

     Assen C 36           

 

zondag 30 aug 09 Start Tweede etappe (13.00u) Assen C 283     hoogtestatief Assen     

     Gieten 120     luchtfoto's     

   Finish Tweede etappe Emmen 275     hoogstatief Emmen     

 

1 - 14 september  

            Emmen 170   

      

online enquete  

toertocht  2685   Assen 168   

            Gieten 103   

            Westerbork 117   

      1257   2935     558 4750 

 



    

LA VUELTA DRENTHE HOLANDA: BELEVING EN ECONOMISCHE IMPACT 

BIJLAGE 2: VRAGENLIJST BELEVINGSONDERZOEK 

Namens de provincie Drenthe onderzoek wij hoe de bewoners <de Vuelta> hebben ervaren. Hiervoor zijn veertig vragen 
opgesteld en het invullen van de vragenlijst neemt ongeveer 5 minuten in beslag. 

Postcode:  

Stellingen over de 

belangrijkheid en  tevredenheid 

van effecten.  

Kleur slechts één bolletje bij zowel   

    A) belangrijkheid als bij  

    B) tevredenheid 

Hoe belangrijk vindt u, en hoe 

tevreden bent u over het volgende 

 

A) Belangrijkheid B) Tevredenheid 
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Z
e
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r 

te
v
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e
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1) … dat bezoekers meer geld 
uitgegeven in de regio. 
(horeca/personenvervoer). 

O O O O O O O O O O 

2) … dat de werkgelegenheid 
groeit 

O O O O O O O O O O 

3) … dat de regio toeristisch 
aantrekkelijker wordt. 

O O O O O O O O O O 

4) … dat de regio openbare 
voorzieningen verbetert.  

O O O O O O O O O O 

5) … dat meer mensen sporten 
door het evenement  

O O O O O O O O O O 

6) … dat het imago van de regio 
wordt verstevigd. 

O O O O O O O O O O 

7) … dat de bewoners meer 
binding krijgen met elkaar door 
dit evenement. 

O O O O O O O O O O 

8) …dat bewoners zich bewust 
worden van het imago van de 
regio.  

O O O O O O O O O O 

9) … dat internationale 
belangstelling en erkenning 
voor de regio ontstaat. 

O O O O O O O O O O 

10) … dat de regio zich verbeterd 
op gebied van plannen en 
organiseren.  

O O O O O O O O O O 

11) … dat geen prijsverhogingen 
ontstaan. 

O O O O O O O O O O 

12) … dat de regio investeert in 
evenementen 

O O O O O O O O O O 

13) … dat geen grote 
bezoekersdrukte of 
geluidsoverlast ontstaat tijdens 
dit evenement. 

O O O O O O O O O O 

14) … dat geen vijandschap tussen 
bezoekers en de plaatselijke 
bevolking is ontstaan. 

O O O O O O O O O O 

15) … dat geen 
overheidsbeslissingen genomen 
worden ten koste van de 
bevolking. 

O O O O O O O O O O 

16) Hoe acceptabel vindt u de negatieve effecten van het evenement? (Kleur slechts één bolletje.) 

O   Zeer onacceptabel O   Onacceptabel O   Neutraal O   Acceptabel O   Zeer acceptabel 
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17) Hoe belangrijk vindt u de positieve effecten van het evenement? (Kleur slechts één bolletje.) 

O   Zeer onbelangrijk O   Onbelangrijk O   Neutraal O   Belangrijk O   Zeer belangrijk 

 

 

Stellingen over de beleving (van de effecten van) het 

evenement.  

(Kleur bij elke stelling slechts één bolletje.) 
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18) Ik zal het evenement nog bijzonder lang blijven herinneren. 
O O O O O O 

19) Ik ben diep onder de indruk geraakt van het evenement. 
O O O O O O 

20) Ik ben me door het evenement anders gaan gedragen. 
O O O O O O 

21) Ik ben trots op het feit dat het evenement in mijn woonplaats heeft 
plaatsgevonden. 

O O O O O O 

22) Ik vind het volkomen terecht dat topsportevenementen naar de 
regio worden gehaald. 

O O O O O O 

23) Ik heb het evenement met plezier bezocht en/of gevolgd in de 
media. 

O O O O O O 

24) Ik heb ‘een kick’ gekregen van het evenement. 
O O O O O O 

25) Ik heb gevoelens van blijdschap ervaren gedurende het evenement. 
O O O O O O 

26) Ik ben positief verrast door het evenement. 
O O O O O O 

27) Ik vind het evenement een grote aanwinst voor de regio. 
O O O O O O 

28) Ik ben de regio gedurende het evenement bewust ontvlucht. 
O O O O O O 

29) Ik heb me behoorlijk gestoord aan het evenement. 
O O O O O O 

30) Ik heb me onveilig gevoeld gedurende het evenement. 
O O O O O O 

31) Ik ben negatief verrast door het evenement. 
O O O O O O 

32) Ik kan het evenement in de regio missen als kiespijn. 
O O O O O O 

 

Vragen over persoonlijke kenmerken van de respondent.  

(Kleur bij elke vraag slechts één bolletje.) 

33) Welk rapportcijfer tussen 1 – 10 geeft u het evenement?                  ………………. 

34)  Geb. jaar     

35) Postcode …………                        Land van Herkomst …………………………………… 

36) Geslacht respondent O man O vrouw   

36) Overige op- en/of aanmerkingen: 
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………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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BIJLAGE 3 VRAGENLIJST BEZOEKERS VUELTA 



 

 

 

 

 



 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

“OP FIETSE1” 

Een opiniepeiling over de beleving van de  

wielerronde van Spanje in Drenthe 

                                                      
1 De naam van het rapport is ontleend aan de titel van de hit van de Drentse popgroep Skik (1997). 
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Inleiding 

 

Afgelopen augustus is de wielerronde van Spanje (Vuelta d’Espana) drie dagen in Drenthe 

geweest. Vanuit Gedeputeerde Staten is het Onderzoeksbureau gevraagd een 

representatieve peiling te houden over de Drentse beleving van de Vuelta. Voor het 

beantwoorden van de vraag is het Drents Panel als instrument ingezet. 

 

De vraag 

Een representatieve opiniepeiling onder de Drentse bevolking over de beleving van de 

Vuelta d’Espana waarbij gebruik wordt gemaakt van een bestaande vragenlijst. 

 

De rapportagevorm en leeswijzer 

In deze korte rapportage “Op fietse” presenteren we de resultaten van de vragen die de 

deelnemers van het Drents Panel hebben beantwoord over de Vuelta d’Espana. In totaal zijn 

aan de deelnemers 16 stellingen voorgelegd, waarop men kon antwoorden met ‘helemaal 

mee eens’, ‘mee eens’, ‘neutraal’, ‘mee oneens’, ‘helemaal mee oneens’ en ‘geen mening’. 

 

Het rapport bestaat uit een inhoudelijk hoofdstuk waarin de uitkomsten van de 

opiniepeiling zijn weergegeven. In bijlage 1 worden de uitkomsten vergeleken met die van 

andere grootschalige (en eenmalige) sportevenementen zoals het WK veldrijden, het EK 

zwemmen, de Amstel Gold Race en de Fanny Blankers Koen Games in Hengelo. Bijlage 2 

biedt een nadere toelichting op de respons. 

 

Drents Panel 

In totaal hebben 1553 Drenten de vragenlijst volledig ingevuld. Deze 1553 respondenten zijn 

een betrouwbare dwarsdoorsnede van de Drentse bevolking. Zo deden er bijvoorbeeld 

vrijwel evenveel mannen als vrouwen mee aan het onderzoek, variëren de respondenten in 

leeftijd van 12 t/m 95 jaar, zijn de deelnemers verspreid over alle gemeenten binnen Drenthe 

en komt het kiesgedrag van de deelnemers vrijwel overeen met de daadwerkelijke uitslag 

van de laatste verkiezingen. De cijfers geven daarmee een representatief beeld van de 

Drentse opinie en zijn een weerspiegeling van de opinie van Drentse burgers van 12 jaar en 

ouder2. Door het grote aantal respondenten (n=1553) zijn de resultaten in hoge mate 

betrouwbaar en nauwkeurig. 

                                                      
2  Waar in de rapportage wordt gesproken over de Drentse bevolking worden hier de Drentse burgers van 12  

 jaar en ouder mee bedoeld. Zie ook bijlage 2 voor een toelichting op de respons. 



 

De uitkomsten van de inventarisatie 

 

Samenvatting en conclusie 

Een representatieve groep van 1553 Drentse burgers heeft haar mening gegeven over de 

Vuelta in Drenthe. Door middel van het beantwoorden van 16 stellingen konden zij hun 

ervaren beleving over de Vuelta in Drenthe overbrengen. Uit het geringe aantal 

respondenten dat onze vragen met ‘weet niet’ of ‘geen mening’ beantwoordde, kan worden 

afgeleid dat de wielerronde van Spanje niet ongemerkt voorbij is gefietst. Ook kan worden 

gesteld dat de Drentse inwoners de Vuelta in het algemeen positief hebben beleefd. Het 

aantal positieve reacties is vele malen groter dan het aantal negatieve. Zo vindt tweederde 

deel van de bevolking het volkomen terecht dat Drenthe topsportevenementen naar Drenthe 

haalt, vond 75 procent het evenement goed voor het imago van de provincie Drenthe en is 60 

procent van de Drenten trots op het feit dat dit evenement in Drenthe plaatsvond. In de 

volgende paragraaf wordt aan de hand van de uitkomsten van 16 stellingen een completer 

beeld gegeven van de beleving onder de Drentse burgers. 



 

Helemaal mee 
eens

Mee eens

Neutraal

Mee oneens

Helemaal mee 
oneens

Geen mening

De resultaten 

In dit onderdeel van de rapportage worden de resultaten van de inventarisatie over de 

Vuelta d’Espana weergegeven. Per stelling volgt een tabel en/of een figuur met de gegeven 

antwoorden. Bij alle stellingen zijn de gemiddelde percentages weergegeven.  

 

 

 

Stelling 1:  Ik zal me dit evenement nog bijzonder lang blijven herinneren 

 

Antwoordcategorieën  

Helemaal mee eens 11% 

Mee eens 25% 

Neutraal 29% 

Mee oneens 13% 

Helemaal mee oneens 15% 

Geen mening 7% 

Totaal 100% 

 

 

Meer dan een derde deel van de Drentse bevolking zal de Spaanse wielerronde nog lang 

blijven herinneren.  

 

 

 

 

Stelling 2:  Ik ben diep onder de indruk geraakt van dit evenement 

 

 

 

De stelling wordt door circa een kwart van de Drentse bevolking onderschreven.  

                                                      
3  Door afronding kan de som van de percentages op 101% of 99% procent uitkomen. 

Antwoordcategorieën  

Helemaal mee eens 7% 

Mee eens 19% 

Neutraal 32% 

Mee oneens 18% 

Helemaal mee oneens 18% 

Geen mening 7% 

Totaal 100%3 

Helemaal mee  
eens 

Mee eens 

Neutraal 

Mee oneens 

Helemaal mee  
oneens 

Geen mening 



 

Helemaal mee 
eens

Mee eens

Neutraal

Mee oneens

Helemaal mee 
oneens

Geen mening

Helemaal mee 
eens

Mee eens

Neutraal

Mee oneens

Helemaal mee 
oneens

Geen mening

Stelling 3:  Ik ben trots op het feit dat dit evenement in mijn provincie heeft  

plaatsgevonden 

 

Antwoordcategorieën  

Helemaal mee eens 22% 

Mee eens 39% 

Neutraal 22% 

Mee oneens 7% 

Helemaal mee oneens 6% 

Geen mening 5% 

Totaal 100% 

 

 

De Drentse inwoners zijn er over het algemeen trots op dat de Vuelta in Drenthe heeft 

plaatsgevonden. Slechts 13% is het (helemaal) oneens met de stelling.  

 

 

 

 

Stelling 4:  Ik vind het volkomen terecht dat topsportevenementen naar Drenthe 

worden gehaald 

 

 

 

 

Tweederde deel van de Drentse bevolking vindt het volkomen terecht dat 

topsportevenementen naar Drenthe worden gehaald, 8 procent vindt van niet.  

Antwoordcategorieën  

Helemaal mee eens 25% 

Mee eens 41% 

Neutraal 22% 

Mee oneens 5% 

Helemaal mee oneens 3% 

Geen mening 4% 

Totaal 100% 



 

Helemaal mee 
eens

Mee eens

Neutraal

Mee oneens

Helemaal mee 
oneens

Geen mening

Helemaal mee 
eens

Mee eens

Neutraal

Mee oneens

Helemaal mee 
oneens

Geen mening

Stelling 5:  Ik heb dit evenement met plezier bezocht en/of gevolgd via de media 

 

Antwoordcategorieën  

Helemaal mee eens 15% 

Mee eens 30% 

Neutraal 21% 

Mee oneens 12% 

Helemaal mee oneens 13% 

Geen mening 9% 

Totaal 100% 

 

 

Bijna de helft van de Drentse bevolking heeft de Vuelta met plezier bezocht dan wel gevolgd 

via de media.  

 

 

 

 

Stelling 6:  Ik ben positief verrast door dit evenement 

 

Antwoordcategorieën  

Helemaal mee eens 13% 

Mee eens 35% 

Neutraal 28% 

Mee oneens 8% 

Helemaal mee oneens 8% 

Geen mening 8% 

Totaal 100% 

 

 

Circa de helft van de ondervraagden beantwoordt de stelling met ‘helemaal mee eens’ of 

‘mee eens’.  



 

Helemaal mee 
eens

Mee eens

Neutraal

Mee oneens

Helemaal mee 
oneens

Geen mening

Mee oneens

Helemaal mee 
oneens

Geen mening
Neutraal

Helemaal mee 
eens

Mee eens

Stelling 7: Ik vond dit evenement een grote aanwinst voor de provincie 

 

Antwoordcategorieën  

Helemaal mee eens 20% 

Mee eens 37% 

Neutraal 23% 

Mee oneens 7% 

Helemaal mee oneens 7% 

Geen mening 6% 

Totaal 100% 

 

 

Bijna 60% van de Drentse bevolking vond de Vuelta een grote aanwinst voor de provincie. 

Slechts 14% is het (helemaal) niet eens met de stelling.  

 

 

 

 

Stelling 8:  Ik ben de regio tijdens dit evenement bewust ontvlucht 

 

 

 

 

 

Slechts 3% van de Drentse bevolking is het (helemaal) eens met de stelling en is de regio 

bewust ontvlucht.  

Antwoordcategorieën  

Helemaal mee eens 1% 

Mee eens 2% 

Neutraal 11% 

Mee oneens 26% 

Helemaal mee oneens 51% 

Geen mening 8% 

Totaal 100% 



 

Mee oneens

Helemaal mee 
oneens

Geen mening

Neutraal

Helemaal mee 
eens

Mee eens

Mee eens

Neutraal

Mee oneens
Helemaal mee 

oneens

Geen mening

Helemaal mee 
eens

Stelling 9:  Ik heb me behoorlijk gestoord aan dit evenement 

 

Antwoordcategorieën  

Helemaal mee eens 1% 

Mee eens 3% 

Neutraal 12% 

Mee oneens 26% 

Helemaal mee oneens 50% 

Geen mening 7% 

Totaal 100% 

 

 

Ook met deze stelling is een zeer kleine groep het (helemaal) eens. Vier procent heeft zicht 

gestoord aan de Vuelta in Drenthe. 

 

 

 

 

Stelling 10:  Ik heb me onveilig gevoeld tijdens dit evenement 

 

Antwoordcategorieën  

Helemaal mee eens <1% 

Mee eens 1% 

Neutraal 7% 

Mee oneens 27% 

Helemaal mee oneens 55% 

Geen mening 9% 

Totaal 100% 

 

 

 

Minder dan 2% van de Drentse bevolking heeft zich op bepaalde momenten van de Vuelta 

onveilig gevoeld.  



 

Helemaal mee 
eens

Mee eens

Neutraal

Mee oneens

Helemaal mee 
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Geen mening
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oneens
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Stelling 11:  Ik ben negatief verrast door dit evenement 

 

Antwoordcategorieën  

Helemaal mee eens 1% 

Mee eens 2% 

Neutraal 12% 

Mee oneens 25% 

Helemaal mee oneens 49% 

Geen mening 10% 

Totaal 100% 

 

 

3% van de bevolking is het (helemaal) eens met de stelling. Dit percentage staat in schril 

contrast met de 74% van de bevolking die het (helemaal) oneens is met de stelling.  

 

 

 

 

Stelling 12:  Door dit soort evenementen komen er meer toeristen naar Drenthe 

 

Antwoordcategorieën  

Helemaal mee eens 16% 

Mee eens 51% 

Neutraal 19% 

Mee oneens 6% 

Helemaal mee oneens 3% 

Geen mening 5% 

Totaal 100% 

 

 

Tweederde deel van de Drentse inwoners is van mening dat door evenementen als de Vuelta 

er meer toeristen naar Drenthe komen. 
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Stelling 13:  Dit evenement was goed voor het imago van Drenthe 

 

Antwoordcategorieën  

Helemaal mee eens 24% 

Mee eens 50% 

Neutraal 15% 

Mee oneens 4% 

Helemaal mee oneens 2% 

Geen mening 5% 

Totaal 100% 

 

 

Bijna 75% van de Drentse bevolking is het (helemaal) eens met de stelling en vond de 

Spaanse wielerronde goed voor het imago van Drenthe.  

 

 

Stelling 14:  Dit evenement heeft het saamhorigheidsgevoel tussen burgers onderling 

versterkt 

 

Antwoordcategorieën  

Helemaal mee eens 8% 

Mee eens 24% 

Neutraal 42% 

Mee oneens 11% 

Helemaal mee oneens 5% 

Geen mening 10% 

Totaal 100% 

 

 

Een derde deel is van mening dat het saamhorigheidsgevoel tussen burgers onderling is 

versterkt. Bijna de helft van de Drentse inwoners is neutraal over deze kwestie 
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Stelling 15:  Dit evenement heeft het saamhorigheidsgevoel tussen burgers en overheid 

versterkt 

 

Antwoordcategorieën  

Helemaal mee eens 5% 

Mee eens 16% 

Neutraal 48% 

Mee oneens 13% 

Helemaal mee oneens 7% 

Geen mening 12% 

Totaal 100% 

 

 

Eén op de vijf Drenten denkt dat de saamhorigheid tussen burgers en overheid is vergroot. 

Een zelfde deel is het niet eens met deze stelling. Circa de helft van de Drentse inwoners 

kiest voor het antwoord ‘neutraal’. 

 

 

 

 

Stelling 16:  Dit soort evenementen zorgt voor veel gratis publiciteit in diverse media 

 

Antwoordcategorieën  

Helemaal mee eens 21% 

Mee eens 54% 

Neutraal 15% 

Mee oneens 3% 

Helemaal mee oneens 2% 

Geen mening 6% 

Totaal 100% 

 

 

Drie van de vier Drenten zijn het (helemaal) eens met de stelling dat evenementen zoals de 

Vuelta voor veel gratis publiciteit zorgen in de media. 



 

Bijlage 1 Vergelijking met andere grootschalige sportevenementen 

Ook bij andere grootschalige sportevenementen is een vergelijkbaar onderzoek uitgevoerd. 

In de onderstaande tabel zijn de uitkomsten hiervan weergegeven. Opgemerkt moet worden 

dat bij de andere evenementen alleen maar omwonenden van het evenement zijn bevraagd. 

Bij het voor u liggende onderzoek is dit niet gebeurd en zijn bewoners uit geheel Drenthe 

betrokken. Ondanks deze kanttekening denken wij dat een vergelijking het beeld over de 

beleving van de Vuelta duidelijker maakt. De vergelijkende evenementen zijn de Amstel 

Gold Race (AGR), het EK zwemmen in Eindhoven, het WK Veldrijden in Hoogerheide, de 

Ronde van Vlaanderen (RVV) en de Fanny Blankers Koen Games in Hengelo (FBK)4. De 

percentages in de tabel komen overeen met het aantal respondenten dat een vergelijkbare 

beleving heeft bij de waarneming van een bepaald effect (opgenomen zijn de respondenten 

die geantwoord hebben met ‘helemaal mee eens’of ‘mee eens’5). Omdat niet alle 16 stellingen 

op identieke wijze zijn gesteld, zijn in onderstaande tabel 10 stellingen opgenomen die wel 

met elkaar vergeleken kunnen worden. 

 

De stelling  
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Ik zal het evenement nog bijzonder lang blijven 

herinneren 

 

38% 50% 40% 73% 57% 40% 

 

Ik ben diep onder de indruk geraakt van het evenement 28% 25% 31% 65% 39% 33% 

Ik ben trots op het feit dat dit evenement in mijn 

woonplaats heeft plaatsgevonden 

 

64% 82% 76% 73% 73% 83% 

Ik vind het volkomen terecht om topsportevenementen 

naar de regio te halen 

 

68% 82% 82% 70% 70% 94% 

 

Ik ben positief verrast door het evenement 52% 38% 49% 73% 49% 37% 

Ik vind het evenement een grote aanwinst voor de regio 

 

61% 86% 78% 73% 71% 90% 

Ik ben de regio gedurende het evenement bewust 

ontvlucht 

 

4% 1% 1% 11% 10% 4% 

Ik heb mezelf behoorlijk gestoord aan het evenement 

 

4% 1% 

 

1% 

 

12% 

 

11% 

 

1% 

Ik heb mezelf onveilig gevoeld gedurende het evenement 

 

1% 0% 1% 4% 7% 4% 

 

Ik ben negatief verrast door het evenement 4% 0% 1% 7% 7% 0% 

                                                      
4  Met dank aan dhr. A. van Schendel (NHTV) voor het beschikbaar stellen van vergelijkende cijfers (zie: van  

 Schendel, A, effecten van grootschalige sportevenementen beleefd, Breda, oktober 2009). 
5  Bij de andere evenementen behoorde de antwoordcategorie ‘geen mening’ niet tot de mogelijkheden om te  

 antwoorden op een stelling. In de tabel zijn de percentages voor Drenthe hierop aangepast. 



 

Kanttekening bij interpretatie van vergelijking: 

 

1 Bij de andere evenementen zijn de stellingen de 1e en 2e dag na afloop van het 

evenement voorgelegd aan de bevolking. In tegenstelling tot deze metingen vond 

de Drentse opiniepeiling pas enkele maanden na de Vuelta plaats. De effecten 

(zoals gevoelens van enthousiasme)zijn groter naarmate er minder tijd is 

verstreken tussen het evenement en de meting. 

2 In het onderzoek naar de waardering van de evenementen waarmee de Vuelta 

vergeleken wordt, is de mening van omwonenden meegenomen. Het Drents 

Panel bestaat uit een dwarsdoorsnede van de gehele provincie. De enquête over 

de Vuelta is dus ook ingevuld door mensen die niets of nauwelijks iets van de 

Vuelta meegekregen hebben. De waardering voor het evenement is bij deze groep 

mensen gemiddeld lager. Uit de analyses blijkt ook dat de beleving van inwoners 

van plaatsen waar de Vuelta passeerde veel hoger ligt dan bij een andere 

plaatsen.  



 

Bijlage 2 Responsoverzicht 

 

Uitsplitsingen responsoverzicht 

Achtergrondkenmerk respons, absoluut respons, procentueel 

leeftijd   

12 t/m 29 jr. 308 19,8% 

30 t/m 49 jr. 359 23,1% 

50 t/m 64 jr. 470 30,3% 

65+ 416 26,8% 

   

geslacht   

man 720 46,4% 

vrouw 833 53,6% 

   

regio   

midden Drenthe 418 26,9% 

zuidoost Drenthe 497 32,0% 

zuidwest Drenthe 414 26,7% 

noord Drenthe 224 14,4% 

   

TOTAAL 1553 100% 

 

In totaal hebben 1553 respondenten de vragenlijst volledig en correct ingevuld. De door ons 

a-select gekozen deelnemers konden op twee manieren meedoen. Schriftelijk via de post of 

via internet. Met name ouderen en laag opgeleiden maken nog veelvuldig gebruik van de 

schriftelijke methode. Met behulp van 1553 respondenten kan een prima beeld worden 

geschetst van de mening van de ‘gemiddelde Drent’. Dit geschetste beeld is echter niet 

genoeg om een representatief beeld te geven. Om deze reden wordt gebruik gemaakt van 

correctiefactoren. Deze correctie is toegepast op de drie meest belangrijke 

achtergrondkenmerken. Deze variabelen zijn de ‘verhouding man/vrouw’, ‘leeftijd’ en de 

‘woongemeente van de respondenten’. Op deze manier zijn de Drentse panelresultaten wel 

representatief voor een gemiddeld Drents cijfer. 
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Samenvatting van het onderzoek: 

De (meer)waarde van een side-event naast een topsportevenement 
 

“De Vuelta Sportstimulerings Experience 2009” 
 

Vooraf 

29 Augustus 2009 startte de Vuelta in Assen. Een primeur in het jubileumjaar van de 

stad dat haar 750-jarig bestaan viert. Nooit eerder startte de Vuelta in Nederland. Als 

gastvrouw van één van de drie grote wielerrondes, naast de Tour de France en de Giro 

d’Italia, grijpt de Provincie Drenthe de gelegenheid aan om de Drentse samenleving 

structureel te laten profiteren van de komst van de Vuelta in relatie tot de politieke 

thema’s ‘bewegingsarmoede’ en een ‘ongezonde leefstijl’. YBBP vertaalde deze ambitie in 

het sportstimuleringsprogramma ‘Sport is VET! Jij niet!’ en het Vuelta side-event ‘Sport 

Valley’, samen onder de naam ‘De Vuelta Sportstimulerings Experience 2009’.  

 

Doelstellingen van ‘De Vuelta Sportstimulerings Experience 2009’ waren: 

• bijdragen aan zoveel mogelijk enthousiaste Drentse inwoners voor La Vuelta en 

gevulde tribunes tijdens de proloog; 

• het creëren van een duurzaam sportstimuleringsprogramma inclusief actieplan en 

financieringsmodel voor de Provincie Drenthe dat achterblijft na La Vuelta ‘09; 

• zorgen dat het verenigingsleven in Drenthe kan profiteren van de komst van La 

Vuelta; 

• bijdragen aan profilering van de Provincie Drenthe als ‘sportprovincie’ en provincie 

van ‘rust en ruimte’.  

 

‘Sport is VET! Jij niet!’ 

In lijn met de heersende ‘zap cultuur’ maken scholieren vluchtig kennis met een aantal 

sporten of afgeleide vormen van een sport. Dit jaar in het thema duursporten, met 

daarin de sporten hardlopen, skaten, wandelen en vanzelfsprekend fietsen, allen 

aangeboden in ‘vette varianten’. Deze sporten passen tevens binnen de positionering van 

de Provincie Drenthe als provincie van ‘rust en ruimte’. Na de kennismakingslessen 

volgen de verdiepingslessen en de finales op ‘Sport Valley’.  
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‘Sport Valley’ 

‘Sport Valley Drenthe’ is het side event van La Vuelta ’09 en de afsuiting van het 

sportstimuleringsprogramma ‘Sport is VET! Jij niet!’. ‘Sport Valley’ is een 

belevingsomgeving met fietsen als kernsport. Jong en oud vermaken zich in de 

interactieve hoek, de informatieve hoek, bij het podium of op het food court. ‘Sport 

Valley’ is dit jaar georganiseerd op het middenterrein van het TT-circuit, waar de Vuelta 

proloog werd verreden, en was vrij toegankelijk voor alle bezoekers. 

 

Het onderzoek 

YBBP heeft in opdracht van de Provincie Drenthe onderzoek gedaan naar de 

(meer)waarde van ‘De Vuelta Sportstimulerings Experience 2009’ in termen van sociaal-

maatschappelijke, economische en mediawaarde. Onderstaande opsomming geeft de 

belangrijkste uitkomsten van het onderzoek.  

 

Economische (meer)waarde van ‘Sport Valley’: 

• Ruim 57% van de respondenten was voorafgaand aan 29 augustus op de hoogte 

van de aanwezigheid van Sport Valley. Hiervan geeft 52,3% aan dat de 

aanwezigheid van ‘Sport Valley’ heeft meegespeeld in de overweging 

daadwerkelijk naar het TT-circuit te komen.  

• Voor 25,5% van de bezoekers heeft de aanwezigheid van ‘Sport Valley’ 

meegespeeld in de overweging het gezin mee te nemen naar het TT-circuit. 

• 55% van de ‘Sport Valley’ bezoekers was niet afkomstig uit de Provincie Drenthe. 

• ‘Sport Valley’ levert een theoretische bijdrage van 34,3% aan de totale 

bestedingen tijdens de Vuelta proloog. 

• ‘Sport Valley’ levert een theoretische bijdrage van 14,5 % aan de additionele 

bestedingen tijdens de proloog van La Vuelta Holanda ’09 en het daaruit 

voortvloeiend ‘theoretische werkgelegenheidseffect’.  

• ‘Sport Valley’ genereert bij 27% van de bezoekers een langer verblijf op het TT 

circuit en daardoor zeer waarschijnlijk een stijging van de ‘secundairy spending’. 

• De sponsorpropositie van  ‘Sport Valley’  is gewaardeerd op €105.000,- en kan 

toegevoegd worden aan de sponsorpropositie van het topsportevenement of los 

van het topsportevenement in de markt worden gezet. 

 

 



 

YBBP IS A VIABLE COLLEGE AND BUSINESS CROSSOVER 

Kruislaan 182 | 1098 SK Amsterdam | The Netherlands | T +31 20 463 57 97  
F +31 20 693 99 07 | KvK 342.73.142 | Bank ABN Amro 56.61.14.739  

BTW NL8179.33.578.B01 | IBAN NL45.ABNA.05661.14739 | BIC Abna nl2a 

Sociaal-maatschappelijke (meer)waarde van het programma: 

• 1 op de 6 leerlingen die aangaven eerder nooit te sporten stroomt door naar de 

verdiepingslessen van het programma ‘Sport is VET! Jij niet!’ 

• Alle sporten van het programma werden positief beoordeeld. De kernsport, fietsen 

in de ‘vette variant’ Freeride, is door 74% van de deelnemers beoordeeld met 

‘leuk tot heel leuk’.  

• Voor 19,61% van de niet-sporters die aangeven nog geen leuke sport gevonden 

te hebben biedt het unieke sportaanbod van ‘Sport is VET! Jij niet!’ een mooie 

kans kennis te maken met ‘nieuwe’ sporten. 

• 67,5% van de ‘Sport Valley’ bezoekers vond het side-event van toegevoegde 

waarde voor de Vuelta proloog. 

• Ruim 86% van de bezoekers vindt de komst van een topsportevenement als de 

Vuelta naar Drenthe een goed initiatief. 

• Voor investering vanuit de provincie in de breedtesport naar aanleiding van de 

komst van La Vuelta geld dat bijna 85% dit een goed sociaal-maatschappelijk 

initiatief vindt. 

• ‘Sport Valley’ werd door de bezoeker gemiddeld beoordeeld met een 7,5 en het 

meest voorkomende cijfer (ruim 38%) bleek een 8. 

 

 

Mediawaarde van het programma: 

• De totale mediawaarde van ‘De Vuelta Sportstimulerings Experience 2009’ is 

€150.000,- op basis van free publicity in printmedia, op televisie en radio. De 

waarde van de internet uitingen is niet in deze berekening meegenomen. 

• www.sportisvet.nl en www.sportvalleydrenthe.nl werden tot september door 

54.000 unieke bezoekers uit 98 landen bezocht. In totaal werden de websites 

177.000 maal bezocht. 

• 85% van de website bezoekers typt de URL www.sportisvet.nl direct in. 

• De online game ‘Beat the Challenge’ werd tot september 330.000 maal gespeeld, 

er werden 27.000 unieke tracks gebouwd en 16.500 ‘gadgets’ op Hyves gepost. 

• Nog steeds spelen 4.500 bezoekers per maand ‘Beat the Challenge’ vanuit het 

Hyves netwerk. 
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Conclusie 

‘Sport is VET! Jij niet!’ en ‘Sport Valley’ hebben bijgedragen aan de profilering van de 

Provincie Drenthe, de sportbeleving en sportdeelname onder jongeren, het aantal 

bezoekers op de proloogdag en de positieve waardering van de inwoners. Hiermee levert 

het programma een waardevolle bijdrage in de realisatie van de subdoelen gekoppeld 

aan de komst van La Vuelta ’09. 

 

Door aan de koppeling topsport-breedtesport de derde schakel ‘samenleving’ toe te 

voegen kan men in kapitalisatie op een verworven evenement breed rendement halen. 

Door een brede en integrale aanpak van de programmering van side-events neemt de 

impact exponentieel toe en blijft niet beperkt tot één onderwerp. Met betrekking tot het 

creëren van 'legacies' is de koppeling topsport-breedtesport-samenleving een werkbare 

en waardevolle strategie gebleken. 

 

Alles bovenstaand in ogenschouw genomen mag gesteld worden dat een ‘Sport 

Experience’ als side-event van een topsportevenement, zowel op economisch, sociaal-

maatschappelijk als media gebied, wel degelijk van toegevoegde waarde is. Kijkend naar 

de hoge attentiewaarde en bezoekersaantallen (40.000 mensen bezochten La Vuelta 

‘09), de positieve waardering en de primaire en secundaire gegenereerde bestedingen 

zou ‘Sport Valley’ voor elk topsportevenement een interessante overweging kunnen zijn. 
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Samenvatting Rapportage  
  

Sport is Vet! Jij niet! 
& 

Vuelta Beweegt Drenthe! 
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Inleiding 

 
Als de proloog en enkele etappes van de Vuelta in 2009 worden verreden, dan biedt dat vele kansen 
voor de ontwikkeling van de breedtesport in onze provincie. Het niet benutten van dit evenement als 
kans om het “actieve sportieve” fietsen in de meest brede zin te stimuleren, is te vergelijken met 
“lekrijden” met de finish in zicht.  
 
Met de komst van de Vuelta heeft SportDrenthe in opdracht van de Provincie Drenthe uitvoering 
gegeven aan een extra impuls voor de breedtesport in Drenthe. In de breedtesport activiteiten door 
SportDrenthe uitgevoerd in het kader van de Vuelta wordt onderscheid gemaakt in twee projecten. Het 
Sportstimuleringsprogramma “Sport is vet, jij niet!” en breedtesportactiviteiten “Vuelta Beweegt 
Drenthe!”. 
 
Sport is vet, jij niet! 
“Sport is vet, jij niet!” is het sportstimuleringsprogramma dat is ontwikkeld in relatie tot de start van de 
Vuelta. Aan de wens van de provincie ‘iets blijvends’ toe te voegen in relatie tot de politieke thema’s 
‘bewegingsarmoede’ en ‘een ongezonde leefstijl’ is hiermee voldaan.  
Het sportstimuleringsprogramma bestond uit een lessenpakket waarin nieuwe sporten in het 
voortgezet onderwijs klas 1 en 2 zijn geïntroduceerd in samenwerking met sportaanbieders. Het slot 
van het sportstimuleringsprogramma vond plaats tijdens Sport Valley, een grootschalig 
breedtesportevenement georganiseerd door YBBP. Sport Valley was het moment waarop alle 
scholieren uit Drenthe konden deelnemen aan de finales. De winnaar ontving de Sport Valley bokaal 
en het daarbij behorende 3-daags Ardennenkamp voor de hele klas. 
 
Vuelta Beweegt Drenthe! 
SportDrenthe gaat voor een koppositie in de Vuelta Breedtesport Side events. Dit doen we samen met 
een sterk en onverslaanbaar team, bestaande uit alle vitale wielerverenigingen in Drenthe, de 
gemeenten, het basis- en voorgezet onderwijs en de opleidingsinstituten Hanze Instituut Sportstudies, 
de afdelingen Sport en Beweeg van het Drenthe college, het Alfa college en het Friesland College. 
SportDrenthe heeft hiertoe een aantal activiteiten ontwikkeld die in opdracht van de Provincie door 
heel drenthe ten uitvoer zijn gebracht. 
 
Het afgelopen jaar heeft SportDrenthe met plezier invulling gegeven aan de ontwikkeling en uitvoering 
van het sportstimuleringsprogramma “Sport is vet, jij niet!” en de breedtesport activiteiten “Vuelta 
beweegt Drenthe!” in het kader van de Vuelta. De gemeenten Emmen en Assen als start en finish 
plaatsen en YBBP zijn in dit proces altijd betrokken geweest.  
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Resultaten “Sport is vet, jij niet!” 

 
Het brede sportstimuleringsprogramma is aangeboden aan alle Drentse middelbare scholen in de 
vorm van een lespakket. Het programma heeft gedraaid bij 17 van de 35 middelbare scholen. Er zijn 
1976 leerlingen met dit programma bereikt. Waarvan er 10% doorgestroomd zijn naar de 
verdiepingslessen. Uiteindelijk hebben 4 scholen meegedaan aan de finales tijdens Sport Valley op de 
dag van de Vuelta proloog op het TT circuit.  
 
Het lespakket bestond uit vier lessen waar in elke les een andere sport centraal stond: hardlopen, 
fietsen, skaten, wandelen. De traditionele sporten zijn getransformeerd naar eigentijdse vormen: 
freerun, freeride, freeskate en geocaching. 
De kennismakingslessen zijn op school verzorgd door een experts, zoals BikeWize (verbonden aan 
de KNWU), Inline skate & skeelerschool Noord- en Oost-Nederland, KNBLO Nijmegen met 
instructeurs uit Drenthe en docenten lichamelijke opvoeding. 
Daarnaast zijn de verdiepingslessen zo veel mogelijk georganiseerd in samenwerking met een 
sportvereniging, zoals De Peddelaars (Hoogeveen), WSV Emmen (Emmen), ATB team Klaucke 
(Assen).  
 
Het sportstimuleringsprogramma “Sport is vet, jij niet!” is geëvalueerd met docenten lichamelijke 
opvoeding via een enquete en met de sportaanbieders middels een mondelinge evaluatie.   
Resultaten enquete docenten lichamelijke opvoeding: 

• 67% vindt de informatievoorziening vooraf goed 

• 33% vindt de informatievoorziening tijdens het project uitstekend, 45% vindt het goed 

• 67% vindt de tijdsinvestering ten opzicht van andere programma’s binnen school goed, 22% 
vond het teveel tijd kosten (onvoldoende). 

• 56% vindt de opzet van de kennismakinglessen goed, 22% vindt deze uitstekend. 

• 78% vindt de kennismakingslessen van goede kwaliteit, 11% van uitstekende kwaliteit. 

• 67% vindt de sporten goed gekozen, 22% vindt deze matig gekozen. 

• 56% vindt dat het programma goed aansluit bij de school, 22% vindt dit matig. 

• 45% vindt de opzet van de verdiepingslessen goed, 33% matig en 22% onvoldoende 

• 67% vindt dat het programma matig aansluit bij het programma van de school, 33% vindt het 
programma goed aansluiten. 

• 67% vindt de reisafstand naar de verdiepingsles onvoldoende, 33% vindt de reisafstand goed. 

• 50% vindt de informatievoorziening rondom de finales is goed, 22% vindt van niet. 

• 50% vindt de organisatie van de finales goed, 50% vindt de organisatie uitstekend. 
 

Conclusie  
Zowel de scholen als de sportaanbieders zijn enthousiast over de opzet van “Sport is vet, jij niet!”. 
Vooral de kennismakingslessen zijn goed ontvangen. Voor een betere doorstroom naar de 
verdiepingslessen is het belangrijk om deze lessen aan te laten sluiten op het lesprogramma. Het 
Sport Valley concept, schoolfinales in combinatie met een topsport evenement, is vooral door de 
sportaanbieders zeer positief ontvangen. De scholen die aanwezig waren op Sport Valley waren ook 
uitermate enthousiast. Ook hier geldt echter het buiten schooltijd aanbieden van finales voor logistieke 
(tijd en vervoer) knelpunten zorgt. Sport Valley was op zaterdag en net na de zomervakantie.  
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Vuelta Beweegt Drenthe! 
De volgende extra breedtesport activiteiten in het kader van de Vuelta zijn door de Provincie Drenthe 
gehonoreerd en uitgevoerd door SportDrenthe: 
 

• Sportgala 2008 
 Het TVM Sportgala 2008 stond in het teken van de Vuelta. Dit was zichtbaar in de promotie 

uitingen, de presentatie en de invulling van het podiumprogramma. Het Sportgala 2009 is de 
afsluiting van het Vuelta jaar waarbij het Sportcongres is geïntegreerd. 

 

• Roadshow - Tour de Fun 
In het eerste half jaar van 2009 hebben 39 basisscholen het lespakket Tour de Fun ontvangen en 
is de Roadshow bus voor gastlessen en mountainbike clinics op school geweest. Na de 
zomervakantie is het Tour de Fun project op nog 26 basisscholen uitgevoerd. Er zijn vier extra 
scholen bijgekomen van gemeenten die aanvullende financiering voor hun basisscholen hebben 
geregeld. Bij de gastlessen op de basisscholen zijn zo veel mogelijk de plaatselijke 
wielerverenigingen betrokken. W.v. de Kannibaal uit Noordenveld en FTC de Dobberieders uit 
Zuidlaren hebben gastlessen op basisscholen in respectievelijk Roden en Zuidlaren verzorgd. 

 

• Dikke Banden Race 
In de gemeenten Emmen, Westerveld en Aa en Hunze zijn in juni voorronden voor de Dikke 
Banden Race georganiseerd. Uit de andere gemeenten konden zich maximaal drie kinderen per 
categorie inschrijven voor de finale. Alle basisscholen in Drenthe hebben per mail een 
promotieflyer ontvangen en scholen die met de Roadshow zijn bezocht hebben extra 
promotieflyers gekregen. Op vrijdagmiddag 28 augustus heeft direct na de ploegenpresentatie 
van la Vuelta in het centrum van Assen de provinciale finale plaatsgevonden. Er werd in 9 
leeftijdscategorieën gereden. Aantal deelnemers: 5 jaar = 6, 6 jaar = 14, 7 jaar = 21, 8 jaar = 15, 
9 jaar = 14, 10 jaar = 16, 11 jaar = 11, 12 jaar = 2, 13 jaar = 2. Totaal 101 kinderen. De Dikke 
Banden Races in de categorieën 5, 6, 7 en 8 jaar zijn verreden. De rest moest .i.v.m. hevig 
onweer helaas afgelast worden. De prijsuitreiking van de categorieën 5, 6, 7 en 8 jaar werd door 
Pop Star Roan op het grote muziekpodium in de Vaart gedaan.  

 

• Ondernemers Fietszeskamp 
De ondernemers fietszeskamp heeft helaas geen doorgang kunnen vinden wegens 
tegenvallende aanmeldingen. De zeskamp zou doorgang kunnen vinden bij deelname van 10 
bedrijven, dit waren er slechts 3.  

 

• Fietsvaria 50+ 
Er is gekozen om met de Fietsvaria 50+ aan te sluiten bij de sportmarkten, omdat de 
activiteiten elkaar versterken. Hierdoor wordt uiteindelijk een grotere groep senioren bereikt. 
Er worden drie grote sportmarkten georganiseerd. Het Fietsvaria 50+ richt op deze markt een 
fietsplein in.   
De markten zijn op 6 juni in Assen, 20 juni in Emmen en 29 augustus in Hoogeveen. Er wordt 
een lokaal fietsaanbod gecreëerd en de plaatselijke fietsspeciaalzaak verzorgt een aanbod van 
verschillende fietsen.    
In Assen is de markt druk bezocht en was er onder de senioren veel belangstelling voor de 
activiteiten. Medewerking is verleend door Bike Select Center, Stichting Welzo, ANBO, de 
vrijwilligers van de Drentse fiets4daagse en leden van toerfietsclub het Kamrad uit Assen. De 
toerfietsclub heeft om ondersteuning gevraagd bij SportDrenthe om een eigen 55+ 
toerfietsaanbod op te gaan zetten.  
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In Emmen is de markt minder goed bezocht door de keuze van de locatie, de keuze van de 
datum en het weer zat niet erg mee. Medewerking is verleend door Sedna, Toerfietsclub Emmen 
en Fietsspeciaalzaak Grootjans. Ook de Welzorg met aangepaste fietsen hebben een deel van 
het fietsplein ingericht. Na de markt heeft Stichting Welzijngroep Sedna de gemaakte folders 
verspreid in de verschillende wijken in Emmen. Het project Maatje gezocht, heeft wel een aantal 
belangrijke matches opgeleverd.  
In Hoogeveen is vanuit HoogeveenSport de markt georganiseerd in de lange winkelstraat van 
Hoogeveen. Stichting Sport en Beweeg bemande een stand naast SportDrenthe, hierdoor 
konden de senioren ook worden getest op fitheid. Tevens heeft Stichting Sport en Beweeg een 
fietsaanbod gedaan. Er was informatie aanwezig van SWW Hoogeveen en TFC De Peddelaars. 
Fietsspeciaalzaak Profiel had verschillende modellen te testen specifiek voor senioren, denk 
hierbij aan de fiets met lage instap en de Electro-fiets. Dit trok de doelgroep naar de stands. Door 
het slechte was het rustiger dan normaal op zaterdag.  

 

• Vuelta fiets aangepast (verstandelijke handicap) 
De Vuelta is aangegrepen om het (aangepast) fietsen en handbiken te promoten. Er zijn op 
locatie clinics georganiseerd om de bewoners en cliënten, ouders en medewerkers van 
instellingen voor mensen met een verstandelijke beperking op locatie te bezoeken en kennis te 
laten maken met allerlei (aangepaste) fietsen en vervolgens, indien mogelijk, een route te fietsen.  
Fietsenfabrikanten van aangepaste fietsen Van RaamBV en Doove Care voor kinderen en 
dealers Welzorg en Michel Koene werden uitgenodigd. Dit werd deels gesponsord door deze 
bedrijven. Er waren o.a. driewielers, vierwielers, ligfietsen, handbikes en ook rolstoelfietsen 
aanwezig om uit te proberen. Daarnaast werden tandems geleend van Visiohuis Echten.  
Ook werd lokaal de WMO-ambtenaar ingeschakeld om aanwezig te zijn in verband met 
vergoedingen. In enkele gevallen opende de wethouder de activiteit. Het geheel werd door 
SportDrenthe en door de locaties voorzien van een Spaans tintje (vlaggen, klederdracht, muziek, 
Spaanse hapjes en drankjes).  

 
1. 4 juni Promens Care dagcentrum te Beilen. De gehandicaptensportvereniging De Stroom en 

de lokale fietsdealer verleenden ook hun medewerking. Naast cliënten uit Beilen werd dit 
ook voor cliënten uit Hoogeveen georganiseerd. 60 Deelnemers, waarvan 35 aan een 
fietstocht deelnamen. 

2. 6 juni Brink Stichting te Vries. De wethouder opende de dag en ook de WMO- en de 
sportambtenaar waren aanwezig. Bijzonder aan de Brink Stichting is dat de bewoners zowel 
een verstandelijke als zintuiglijke beperking hebben. Relatief veel ouders waren aanwezig. 
De activiteiten vonden plaats op het terrein van de Brink Stichting. Ook cliënten van de 
locatie in Burgum waren aanwezig om hieraan deel te nemen; 40 deelnemers. 

3. 12 juni Promens Care dagcentrum te Coevorden, 40 deelnemers, ook hier was de WMO-
ambtenaar aanwezig. Er was een fietstocht met opdrachten, o.a. bij en met de molenaar. 

4. 18 juni Het Erf (Van Boeijen) in samenwerking met locaties Promens Care te Meppel. Door 
beide instellingen was veel aan promotie en aankleding gedaan. Naast veel cliënten waren 
ook veel medewerkers van de instellingen aanwezig. De fabrikanten en dealers hadden het 
hier erg druk. Er werd ook veel gebruik gemaakt van de uitgezette fietstocht, 65 deelnemers. 

5. 19 juni Promens Care dagcentrum te Assen. Bijzonder was dat een aantal medewerkers 
zelfs in Spaanse kledij rondliep ter verhoging van de sferen. De activiteit maakte onderdeel 
uit van een Spaanse dag met ’s ochtends een opening van een belevenistuin. Helaas 
werkte het weer niet helemaal mee. De activiteiten moesten tussen de buien door 
plaatsvinden. Er waren ca. 80 deelnemers en ook veel ouders aanwezig. 
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• Vuelta Fiets aangepast (activiteiten centra) 
De Vuelta is aangegrepen om het (aangepast) fietsen en handbiken te promoten. Er zijn op 
locatie clinics georganiseerd om mensen met een lichamelijke beperking en/of chonische 
aandoening kennis te laten maken met allerlei (aangepaste) fietsen en vervolgens, indien 
mogelijk, een route te fietsen.  
Fietsenfabrikanten van aangepaste fietsen Van RaamBV en Doove Care voor kinderen en 
dealers Welzorg en Michel Koene waren aanwezig. Dit werd deels gesponsord door deze 
bedrijven. Er waren o.a. tandems, driewielers, vierwielers, ligfietsen, handbikes en ook 
rolstoelfietsen aanwezig om uit te proberen. Ook werd lokaal de WMO-ambtenaar ingeschakeld 
om aanwezig te zijn in verband met vergoedingen. In enkele gevallen opende de wethouder de 
activiteit. Het geheel werd door SportDrenthe en door de locaties voorzien van een Spaans tintje 
(vlaggen, klederdracht, Spaanse hapjes en drankjes).  

 
1. Emmen 9 mei, locatie wielerbaan. Deze vorm van integratie werkte onvoldoende. Alleen al 

de extra problemen rond vervoer en de vreemde (sport)locatie bleken te drempel 
verhogend. De dag wordt herhaald op 27 augustus met als locatie het dagcentrum van de 
Noorderbrug. 

2. Emmen 27 augustus, locatie activiteitencentrum Noorderbrug. 
3. De bondscoach aangepast fietsen van de KNWU was hierbij aanwezig. 
4. 10 juni dagcentrum Noorderbrug te Meppel. Naast kennismaking met de diverse 

aangepaste fietsen werd er een tochtje gereden, 25 deelnemers. 
5. 17 juni dagcentrum en logeeradres Noorderbrug te Westerbork. ’s Ochtends voor 

volwassenen en ’s middags voor kinderen. Er werd zowel getest als fietstochten gereden. 
Enkele kinderen hebben zelfs 23 km gefietst met begeleiding. 15 deelnemers ’s ochtends en 
15 deelnemers ’s middags.  Helaas waren weinig ouders aanwezig. 

6. 23 juni plas Schoonhoven te Hollandscheveld. (Aangepast) fietsen was hier een onderdeel 
van de provinciale GGZ zingevingsdag. Van de ruim 400 deelnemers hebben ruim 80 
cliënten en begeleiders kennisgemaakt met aangepaste fietsen en een fietstochtje gereden.  

 

• Sportmarkten 
Er zijn 3 sportmarkten georganiseerd waarbij sportvereningingen en sportorganisaties zich 
konden presenteren aan een breed publiek. Alles sportmarkten stonden in het teken van de 
Vuelta en waren gehuld in Spaanse sferen. 
1. De sportmarkt in Assen op zaterdag 6 juni 
De sportmarkt is goed bezocht en 15 sportverenigingen en sportorganisaties waren aanwezig. Er 
waren diverse demonstraties van verschillende sportverenigingen, zoals boksen, hapkido en 
trampolinespringen. Ook werd er een Bossabaltoernooi gehouden en werden er ter plekke 
wedstrijdjes wielrennen georganiseerd. Door zowel de organisatie als de deelnemers kan er 
teruggekeken worden op een zeer geslaagde dag. De aanwezige sportverenigingen spraken 
zelfs de wens uit om de Sportmarkt volgend jaar weer te organiseren. 
2. De sportmarkt in Hoogeveen op 29 augustus 
In Hoogeveen hebben 20 sportverenigingen en sportgerelateerde organisaties zich 
gepresenteerd. Vanaf 12.00 tot 16.00 uur kregen de sportverenigingen uit de gemeente 
Hoogeveen de mogelijkheid om zich in en rondom de Hoofdstraat te presenteren. Het evenement 
speelde om de start van de Vuelta en was in Spaanse sferen aangekleed waarbij de kleuren rood 
en geel duidelijk de boventoon voerden. Op het podium van de cascade werden 
sportdemonstraties gegeven  
3. De sportmarkt in Emmen op 20 juni 
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In Emmen hebben 12 verenigingen zich gepresenteerd. Het publiek kon genieten van 
demonstraties van The Bedrocks, handboogvereniging Sagittarius, de Reddingsbrigade Zuid 
Oost Drenthe, E&O handbal, en karate-agressie & weerbaarheid vereniging Taikishin. Het 
publiek heeft ook zelf de sporten mogen ervaren. Vooral de jeugd maakte daar dankbaar gebruik 
van. Daarnaast waren er verschillende “attracties” , zoals een Rodeostier, Space-Bikes en een 
mobiele klimwand van de Klimvereniging Ama Dablam en demonstraties Bossaball, een 
moderne, spectaculaire vorm van sport, afgeleid van het volleybal. De geluiden van de 
verenigingen waren positief en men sprak de wens uit om de Sportmarkt volgend jaar of om de 2 
jaar wederom te organiseren. 
 

• Sportcongres  
Op 20 januari 2010 is het Sportcongres: Topsportevenementen; wat kunt u leren van de Drentse 
ambities en ervaringen? georganiseerd. Tijdens dit congres werden de ambities van de Provincie 
Drenthe aangaande Drenthe 2028 en vond de evaluatie van de Vuelta plaats. 
 

• Masterclasses 
 Er zijn verschillende masterclasses georganiseerd voor het sport kader.  
 De masterclass ‘kracht- en techniektraining in de schaatssport’ door Piet Schipper, waar bijna 20 

trainers/coaches aanwezig waren op 14 mei in Hoogeveen. 
 De masterclass ‘sportblessures bij wielrenners’ op 28 mei in Emmen is vanwege te geringe 

belangstelling niet doorgegaan. 
 De masterclass ‘Sportpodologie’ door Joop Veenstra is op 11 juni gehouden bij de 

atletiekvereniging AAC’61 in Assen.  
 

• Recordpoging fietsfile 
  De fietsfile heeft geen doorgang gevonden. Er was geen draagvlak om deze ludieke actie te 

koppelen aan dergelijke grootschalige evenementen als La Vuelta of de Gouden Pijl. De 
financiële middelen beschikbaar gesteld voor dit evenement zijn in overleg met de Provincie 
Drenthe toegewezen aan het sportcongres.  






